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Zusammenfassung

Nachhaltige Entwicklung stellt heute einen bedeutenden Diskurs dar - auch in Osterreich. Der
gesamte Bereich der Umweltbildung hat sich in den letzten Jahren vermehrt mit der Vermitt-
lung des abstrakten Begriffes der .Nachhaltigkeit”™ sowie mit dem konkret .Er-lebbar-
Machens” dieses Begriffes beschaftigt. Verstarkt werden diese Tendenzen nun durch die UN-
Dekade ..Bildung fur Nachhaltige Entwicklung”. Zwischen 2005 und 2014 sollen durch Bil-
dungsmalinahmen die Prinzipien der Nachhaltigen Entwicklung weltweit auf allen Bildungs-
ebenen verankert werden.

Nach wie vor ist global und lokal gesehen die Verteilung von Versorgungs- und Erwerbsarbeit,
Bildungs- und Karrierechancen, Einkommen, Vermadgen, Ressourcen und Gitern zwischen
den Geschlechtern ungleich. In zahlreichen politischen Beschlissen und auf internationalen
Konferenzen wird festgestellt, dass es ohne eine gleichberechtigte Teilhabe von Frauen und
Mannern kein wirkliches Fortschreiten in Richtung Nachhaltige Entwicklung geben kann. Die
Diskussionen um Geschlechterverhaltnisse, gesellschaftliche Zuschreibungen und Rollener-
wartungen an Frauen und Manner werden seit vielen Jahren in den Sozial- und Geisteswissen-
schaften gefuihrt und fanden in den letzten Jahren zunehmend auch Eingang in naturwissen-
schaftliche und technische Disziplinen sowie in umweltrelevante Fragestellungen. Die UN-
Dekade .Bildung fir Nachhaltige Entwicklung” greift diese Debatten nun auf und hat Gender

Equality als zweites zentrales Ziel, das es in der Dekade zu erreichen gilt, formuliert.

Einen Beitrag fur den Bereich Gender Equality stellt die vorliegende Studie dar: Hier werden
erstmals osterreichische Medien in den Bereichen Umwelt und Nachhaltige Entwicklung aus
der Gendersicht beleuchtet und die Forschungsfrage .Wie sieht die Bild- und Textauswahl aus
der Genderperspektive aus?” wird anhand von 15 ausgewahlten Medien bearbeitet. Es wird
gezeigt mit welchen Geschlechter-Bildern Nachhaltigkeit kommuniziert wird, welche Themen
mit welchem Geschlecht verknupft und dargestellt werden, welche Geschlechterzuschreibungen
in den Medien - oft implizit - vorgenommen werden. Vertiefend wird auf die Innensicht der Her-
ausgeberinnen, der Mitarbeiterlnnen und Redakteurlnnen eingegangen — mit Fokus auf Themen-
auswahl und (eigenen) Beziigen zu Gender Equality.

Mit dieser Grundlagenstudie wird deutlich, dass die Materialien und Publikationen im Bereich
Nachhaltige Entwicklung nicht geschlechtsneutral sind, sondern, dass vielmehr die zur Ver-
mittlung von Inhalten verwendeten Bilder immer wieder gangige Geschlechterzuschreibungen
reproduzieren oder zum Teil auch in Frage stellen.

Aufbauend auf die Studie wurde ein Leitfaden mit plakativen Beispielen und konkreten Hand-
lungsempfehlungen erstellt, der Organisationen und Akteurlnnen im Bereich Bildung flr
Nachhaltige Entwicklung in ihrer Arbeit dabei unterstitzt, die Kategorie .Gender™ in deren

Unterlagen und Materialien zu bertcksichtigen.
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Geschlechtergerechtigkeit und Bildung fur Nachhaltige
Entwicklung

Ausgehend davon, dass die Kategorie Gender und die Rolle der Frauen im Diskurs der Nach-
haltigen Entwicklung in den letzten Jahrzehnten auf zahlreichen Konferenzen zusammen
gedacht und verankert wurden, zeigt der vorliegende Bericht auf, was die Verbindung von Gender
und Bildung fur Nachhaltige Entwicklung in der professionellen Arbeit von Menschen, die an
der Gestaltung von Medien zur Nachhaltigen Entwicklung und Umweltbildung beteiligt sind,
bedeutet bzw. bedeuten kann.

Wie kamen Frauen und Geschlechterverhaltnisse in den Blick der Nachhaltigen
Entwicklung?

Spatestens seit den 1970er Jahren wurde von Frauen vor allem aus dem Bereich der Entwicklungs-
zusammenarbeit auf geschlechtsspezifische Fragestellungen zu den Themen Bildung,
Umweltbildung und Nachhaltige Entwicklung, aber auch Ausbildungschancen von Frauen und
Madchen, soziale Gerechtigkeit, Gefahr der Ausbeutung von Menschen / Frauen und Natur auf
die ungleichen Machtverhaltnisse hingewiesen. Diese ungleichen Machtverhaltnisse manife-
stieren sich durch die unterschiedlichen Zugange von Frauen und Mannern im Norden und
Suden zu Entscheidungsebenen, zu Geld, zu Besitz, zu politischer Arbeit und vielen anderen
Bereichen, in denen Manner traditionell besser vertreten sind und sich gegenseitig unterstut-
zen und ihre Macht erhalten konnen. In der Nachhaltigen Entwicklung werden viele Entschei-
dungen auf politisch-gesetzgebender Ebene, aber auch in der Forschung von Mannern getrof-
fen und damit werden nur ganz spezifische Blickwinkel eingenommen. Frauen, die haufig nicht
auf politischer Ebene, sondern in NGOs tatig waren / sind, haben zahlreiche Beitrdge dazu ver-
offentlicht und im besonderen zwei Konferenzen genutzt, die Zusammenhange von Geschlechter-

verhaltnissen und Umweltfragen sichtbar zu machen und Veranderungen herbeizufiihren.

Zwei Meilensteine:

Auf der UN-Konferenz ,Umwelt und Entwicklung” (UNCED] in Rio de Janeiro (1992) wurde
erstmals der Themenkomplex Frauen, Umwelt und Entwicklung aus der entwicklungspoliti-
schen Debatte als eigenstandiger Diskurs herausgehoben und fand Eingang in das Kapitel 24
der Agenda 21 der Konferenz .Umwelt und Entwicklung”. Im Kapitel 24, das sich .Globaler
Aktionsplan fur Frauen zur Erzielung einer nachhaltigen und gerechten Entwicklung” nennt,
wird in der Agenda 21 konkret zur Rolle von Frauen im Nachhaltigkeitsdiskurs Stellung
genommen. Fir den nun vorliegenden Bericht ist besonders folgender Abschnitt des Kapitel
24 von Relevanz: .Auswertung, Priifung, Uberarbeitung und gegebenenfalls Einfiihrung von
Lehrplanen und sonstigen Unterrichtsmaterialien mit dem Ziel in Zusammenarbeit mit nichts-
taatlichen Organisationen die Vermittlung geschlechtsrelevanter Kenntnisse und der Bedeu-
tung der Rolle der Frau an Manner und Frauen im Rahmen der formalen und nonformalen Bil-
dung und in entsprechenden Ausbildungseinrichtungen zu fordern”™. [vgl. Knoll, Bente; Szalai
Elke: 2005, 21).
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Die Weltfrauenkonferenz 1995 in Peking hat das Kapitel 24 aufgenommen und im Kapitel K
.Frauen und Umwelt der Aktionsplattform der 4. Weltfrauenkonferenz 1995" festgehalten. (vgl.
Knoll, Bente; Szalai Elke: 2005, 23) Es wurde somit die Botschaft aus Rio de Janeiro aufgegrif-
fen, namlich dass es ohne Frauen keine Nachhaltigkeit geben kann.

Besonders die Rolle von Frauen in den Medien verdient weitere Beachtung, denn noch immer
ist es so, dass Frauen und Manner nicht gleichermafien ihre Sicht auf Nachhaltigkeitsthemen
in den gangigen Diskurs einbringen konnen. Dies zeigt sich durch die ungleiche Anzahl von
Autoren und Autorinnen, die in der Nachhaltigkeitsforschung publizieren, aber auch im beson-
deren durch die sparliche Nennung von Frauen als Expertinnen zu diesen Themenfeldern in

spezifischen Nachhaltigkeitsmedien, aber auch in den gangigen Massenmedien.

Die Analysekategorie .Gender” (das sozial konstruierte Geschlecht] legt offen, wie sehr
zwischenmenschliche und Mensch-Umwelt-Interaktionen von den gesellschaftlichen
Geschlechterverhaltnissen gepragt sind. (vgl. Franz-Bahlsen, Angela: 2005, 339). Dieser
Zusammenhang hat Eingang in die sozialwissenschaftliche Umweltforschung gefunden - in
der naturwissenschaftlichen Umweltforschung steht es noch aus, die Kategorie Geschlecht
umfassend mit den .klassischen” Themen zu verbinden. Das hier ein dringender Handlungs-
bedarf besteht, haben die unterschiedlichen Beschlisse und Programme der o0.g. Konferenzen
deutlich gezeigt: Geschlechtergerechtigkeit als zu erreichendes Ziel wird - auch in der Nach-
haltigkeitsforschung — immer wichtiger.

.Nachhaltige Entwicklung ist nicht ohne die Verwirklichung von Geschlechtergerechtigkeit,
nicht ohne eine gezielte Starkung der Teilhabemacht von Frauen in allen politikrelevanten Pla-
nungs-, Entwicklungs- und Entscheidungsprozessen erreichbar.” (Knoll, Bente; Szalai Elke:
2005, 18]

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Die UN-Dekade Bildung fur Nachhaltige Entwicklung

Die UN-Dekade Bildung fur Nachhaltige Entwicklung ist ein wichtiger Baustein fur die Weiter-
entwicklung der Umweltbildung hin zum Greifbarmachen des Begriffes Nachhaltigkeit - auch
mit der expliziten Aufforderung die Herstellung von Geschlechtergerechtigkeit weltweit voran-
zutreiben. Wir verstehen diese Dekade als Chance .Gender Equality” auch in den offiziellen
osterreichischen Nachhaltigkeitsdiskurs umfassender als bisher einzubringen und den Blick
zu weiten auf Geschlechterbilder, die jede/r im Kopf hat.

Im Rahmen der Entwicklung von Mafinahmen fir die UN-Bildungsdekade wird die Vorausset-
zung betont, dass es fir eine nachhaltige Entwicklung sowohl Geschlechtergerechtigkeit als
auch die Beteiligung und Bericksichtigung von Frauen als aktiv Gestaltende vorausgesetzt wird.

Was soll in der UN-Dekade grundsatzlich passieren?

Die Vereinten Nationen haben bei ihrer 52. Versammlung im Dezember 2002 die Dekade zur
Bildung fur Nachhaltige Entwicklung (ESD - Education for Sustainable Development) be-
schlossen. Zwischen 2005 und 2014 sollen durch Bildungsmafinahmen die Agenda 21, Kapitel
36 und die Prinzipien Nachhaltiger Entwicklung weltweit auf allen Bildungsebenen verankert
werden.

Die UNESCO, Lead Agency der Dekade im UN-System, soll die Staaten der Welt unterstitzen
den notwendigen Paradigmenwechsel in Richtung einer Kultur der Nachhaltigkeit im Sinne
der Definition von 1987 (Brundtland-Report) zu vollziehen. Bildung fir Nachhaltige Entwicklung
will das Leithild einer nachhaltigen Entwicklung in den Bildungsinhalten von Kultur- und Bil-
dungsinstitutionen verankern.

Woher kommt die Idee?

Die Wurzeln der Bildung fir Nachhaltige Entwicklung sind vielfaltig. Bereits in den 1970er
Jahren wollte Umwelterziehung nicht blo3 Gber Umweltfragen informieren, sondern ..okologi-
sche Handlungskompetenzen™ vermitteln. Die Vermittlung ganzheitlicher Sichtweisen wurde
ebenso gefordert, wie die Befahigung zum Engagement. Auch die politische Bildung, die schon
1978 zur Weiterentwicklung des gesellschaftlichen Ganzen™ bei gleichzeitiger Verpflichtung
zur Demokratie aufforderte, hat ebenso Grundlagen fur die Bildung fir Nachhaltige Entwick-
lung geschaffen, wie die — besonders in den 1980er Jahren stark prasente - Friedenserzie-
hung. Die Verbindungen zur Nachhaltigen Entwicklung sind unibersehbar.

(vgl. http://www.nachhaltigkeit.at/reportagen.php3?month=2&year=2004 [21.8.2006])

Die Umweltbildung legte ihren Fokus lange Zeit darauf Menschen aufzuklaren und zu motivie-
ren, sich fur die Rettung bzw. den Schutz der Umwelt zu engagieren, indem uber konkrete Bil-
dungsmalfinahmen auf Verhaltensanderungen hingewirkt wurde bzw. wird. Im Mittelpunkt

steht dabei nicht der Mensch, sondern die Natur bzw. die Umwelt.
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In der Konzeption der Bildung fir Nachhaltige Entwicklung hingegen ist die Bildungsidee auf
das Subjekt, die Akteurlnnen bezogen, die Personlichkeitsentwicklung der Lernenden ist das
primare Anliegen. Ziel ist demnach die Steigerung okologischer, 6konomischer, sozialer und
kommunikativer Kompetenzen, die mit dem Begriff der ,,Gestaltungskompetenz” zusammen-
gefasst werden. Die Qualitat dieser kognitiven, sozialen und emotionalen Kompetenzen soll
den Menschen zum gesellschaftlichen Engagement befahigen. In diesem Verstandnis nimmt
das Verhaltnis zwischen Natur/ Umwelt und Mensch einen zentralen Stellenwert ein. (vgl.
Franz-Balsen, Angela in:http://www.dnr.de/dnr/projekte/userdata/13/13_Doku_Perspektivenwerkstatt_
260105.pdf [20.5.2005])

Die zehn inhaltlichen Themen der UN-Dekade ,,Bildung fiir Nachhaltige Entwicklung”

1 Die Uberwindung von Armut (Overcoming Poverty) ist das Ziel aller Entwicklungsanstren-
gungen und die Grundvoraussetzung fur nachhaltige Entwicklung
Die Gleichstellung von Mann und Frau (Gender Equality)

Medizinische Grundversorgung fir alle (Health Promotion)

Umweltschutz (Environmental Conservation and Protection) ist eine Voraussetzung fir
nachhaltige Entwicklung. Es gibt keine langfristige ckonomische oder soziale Entwicklung
auf einem ausgebrannten Planeten.

5. Armut und Entbehrung sind weltweit ein Problem landlicher Gebiete, in der nach wie vor
die Halfte der Weltbevolkerung lebt. Landliche Entwicklung (Rural Transformation) muss
daher ein zentrales Anliegen sein.

6. Die Einhaltung der Menschenrechte (Human Rights) ist eine Grundvoraussetzung fur die
nachhaltige Entwicklung.

7. Interkulturelles Verstandnis und Frieden (Intercultural Understanding and Peace) sind
Grundvoraussetzungen fur einen Fortschritt in Richtung Nachhaltigkeit.

8. Nachhaltige Produktion und nachhaltiger Konsum (Sustainable Production and Consumption)
sind Voraussetzungen fur die gerechte Verteilung der weltweit verfligbaren Ressourcen.

9. Kulturelle und sprachliche Vielfalt (Cultural Diversity incl. Linguistic Diversity) sollen erhal-
ten und ihr Potential an traditionellem und indigenem Wissen fiir nachhaltige Entwicklung
erkannt und genutzt werden.

10. Informations- und Kommunikationstechnologien (Information and Communication Tech-
nologies) (ICTs) werden als Chance fiir Wissensspeicherung und -verbreitung gesehen.

(vgl. http://www.unesco.at/user/news/nachhaltigkeitsdk2.htm [19.5.2005])

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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In Osterreich werden sieben Schritte genannt, die zu einer Bildung fiir Nachhaltig-
keit flihren sollen:

1. Bewusstseinsbildung und Blirgerinneninformation unter Einbeziehung der Medien
Einbeziehung der Bevdlkerung in Entscheidungsprozesse
Aufbau von Partnerlnnenschaften und interdisziplinaren Netzwerken, ausgehend von
bereits bestehenden Institutionen
Aus- und Aufbau von Kapazitaten und Training fur alle Partnerlnnen und Akteurlnnen
Forderung und Nutzung von Wissenschaft und Technologie
Einsatz der Neuen Medien im Hinblick auf Wissensokonomie, e-learning und die Erleich-
terung des globalen Dialogs

7. Uberpriifung und Bewertung der Ergebnisse

(vgl. http://www.unesco.at/user/news/nachhaltigkeitsdk3.htm#31 [23.8.2006])

Die Rolle der Medien in der Bildungsarbeit wird bereits im ersten Punkt deutlich sichtbar.
Naher genannt werden die Wege, wie Medien einbezogen werden sollen, nicht, ebenso gibt es
keinen Hinweis, welche Medien diese Aufgabe erflllen sollen.

Die Autorinnen der vorliegenden Studie gehen davon aus, dass Medien, wie auch jene, die flr den
vorliegenden Bericht analysiert wurden, einen Teil der Bewusstseinsbildung und Birgerlnnen-
information abdecken konnen. Diesen Medien wird .zugestanden”, neben Schulen und anderen
klassischen Bildungseinrichtungen, dass sie eine wesentliche Rolle bei der Bewusstseins-
bildung spielen.

Es ist somit klassischen Umweltbildungsmedien ein besonderes Augenmerk aus der Gender-
sicht zu schenken, da nur durch einen gendersensiblen Umgang mit Bildern, Texten und der
Ausrichtung und Gestaltung der Medien das zweite Ziel der UN-Dekade - .Gender Equality” -
umfassend bearbeitet wird und gesellschaftliche Veranderungen ermaoglicht werden.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
Studie zu Genderaspekten in ausgewahlten Medien in den Bereichen Umwelt und Nachhaltige Entwicklung -9-
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Gender und Kommunikation von Nachhaltigkeit

.Nachhaltigkeit” hat sich zu einem viel benutzen Wort entwickelt, das in ganz unterschied-
lichen Zusammenhangen verwendet wird, jedoch nur selten um auf ressourcenschonende
Entwicklung hinzuweisen. Oft wird der Begriff ..nachhaltig” benutzt und eigentlich lediglich
.langfristig” gemeint - ohne das Thema [(naturliche] Ressourcen oder die Fragen nach Vertei-
lungs- und auch Geschlechtergerechtigkeit einzuschlief3en.

Anders als bei der Vermittlung von .Umwelt", .Umweltschutz” bzw. .Umweltzerstérung”, wie
es in den 1980er Jahren in die Offentlichkeit gebracht wurde, fallt es heute schwer konkrete
Inhalte zu finden, die kurz und einfach Nachhaltigkeit beschreiben.

Die Kommunikation von Nachhaltigkeit auf Basis der drei Saulen (6kologisch, sozial, 6kono-
misch) erfordert einen differenzierten Umgang mit Themen / Schlagworten, die Nachhaltigkeit
beschreiben sollen. Die Kommunikation von Nachhaltigkeit ist damit ein neuer Bereich, mit
dem sich auch etablierte Organisationen und Medien auseinander setzen mussen.

Generell ist dabei aber festzustellen, dass das Leitbild einer Nachhaltigen Entwicklung noch
kaum im gesellschaftspolitischen Diskurs verankert ist. ,Nachhaltigkeitskommunikation hat
als Begriff erst vor wenigen Jahren Eingang in die wissenschaftliche Diskussion gefunden. Er
lost den Terminus Umweltkommunikation ab, seit sich die Erkenntnis durchgesetzt hat, dass
die Kommunikation Gber Umwelt nicht mehr ohne Bezug auf das Leitbild der ‘Nachhaltigkeit’
erfolgen kann und die Diskurse darum im Kontext mit der Auseinandersetzung mit Fragen
einer nachhaltigen Entwicklung zu verorten sind.” (Michelsen, Gerd: 2005, 25). Kommunikation
bedeutet immer, dass Wissen weitergegeben wird und Kommunikation ist immer als sozialer
Prozess zu verstehen.

Aus Gendersicht lasst sich festhalten, dass in der Nachhaltigkeitskommunikation die Katego-
rie Geschlecht noch nicht umfassend und adaquat .angekommen” ist, und das obwohl Gender-
Studien und Medien- und Kommunikationswissenschaften im allgemeinen vieles gemeinsam
haben. Beide Wissenschaften sind keine Fachdisziplinen im eigentlichen Sinn, sondern sind
transdisziplinar angelegt. (vgl. Braun, Christina von: 2000, 300). .Bis vor wenigen Jahren hat-
ten Umwelt- und Nachhaltigkeitskommunikation in aller Regel kein Geschlecht, d.h. sie waren
in den theoretischen Konzepten und praktischen Ansatzen geschlechtsneutral.” (Franz-Bahl-
sen, Angela: 2005, 345)

Mit .gender” werden die sozialen, kulturellen, 6konomischen und politischen Aspekte des
Geschlechts, der gesamte Komplex der Geschlechterrollen mitsamt allen entsprechenden
Zuschreibungen und Erwartungen bezeichnet. Gender erfasst also alles, was in einer Kultur / Ge-
sellschaft als typisch fur ein bestimmtes Geschlecht angesehen wird (z.B. Kleidung, Beruf,
Eigenschaften usw.). Gender betrifft Geschlechterbilder, stereotype Vorstellungen, die wir
davon haben, was mannlich oder was weiblich ist, auch Bilder, wie sie von den Medien trans-
portiert werden, zum Beispiel in der Werbung. Des Weiteren geht es auch um strukturelle
Dimensionen wie etwa die Unterscheidung in so genannte ,Mannerberufe” und .Frauenberufe”.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
Studie zu Genderaspekten in ausgewahlten Medien in den Bereichen Umwelt und Nachhaltige Entwicklung -10 -



KNOLLSZA

Gender betrifft den ganzen Bereich der geschlechtlichen Arbeitsteilung, dass also traditioneller-
weise in der modernen westlichen Gesellschaft der Beruf bislang eher als eine Mannerdomane
und die Familie als der Bereich der Frauen betrachtet wurde und teilweise immer noch so
betrachtet wird.

Gender verweist demnach nicht unmittelbar auf die korperlichen Geschlechtermerkmale.
Durch die Differenzierung zwischen sex und gender kann eine Unterscheidung zwischen bio-
logischem und sozialem Geschlecht getroffen werden, die im deutschen Sprachgebrauch in

dieser Weise nicht moglich ist.

In den Gender Studies wird die Bedeutung von Geschlecht in Wissenschaft und Gesellschaft
thematisiert und wissenschaftlich bearbeitet. Die wichtigste Aussage dazu ist: Es gibt kaum
einen Bereich, in dem Geschlecht keine Rolle spielt und in dem es keinen Unterschied macht,
ob sich eine Person in diesem Bereich als .Frau” oder als .Mann" bewegt. Die Geschlechter-
forschung fragt nun danach, wie aus Menschen .Manner” und ..Frauen” werden und welche
Implikationen mit diesen Prozessen verbunden sind. So ist beispielsweise die Aufteilung in
Frauen- und Mannerberufe (also Berufe, die hauptsachlich von einem Geschlecht ausgetibt
werden] nicht biologisch bedingt, denn praktisch jede Tatigkeit kann sowohl von Frauen als
auch von Mannern ausgetibt werden. Kranfuhrerinnen, Kindergartner, Starkstromtechnikerinnen,
Putzmanner sind noch immer selten, aber biologische Grinde sprechen nicht gegen diese
Berufswahl. Gender verweist mithin auch darauf, dass das soziale Geschlecht konstruiert ist,

dass es immer Zuschreibungen sind, die das soziale Geschlecht . herstellen”.

.Kommunikation bedeutet immer, dass ein sozialer Prozess in Gang ist. Kommunikation ist
iImmer ein sozialer Prozess, an dem mindestens zwei entscheidungsoffene, raumzeitlich
gebundene Akteure beteiligt sind.” (Ziemann, Andreas: 2006, 122) Kommunikation - Bilder und
Texte - bedeutet also immer, dass handelnde Personen eingebunden sind. Es wird allgemein
von ,funktionierender” Kommunikation gesprochen, wenn Bildproduzierende und Bildrezipie-
rende ahnliche Bedeutung(en] wahrnehmen (vgl. Muller, Urs: 2006, 1). Das heif3t, dass sie auf
der inhaltlichen Ebene dhnliche Vorstellung(en) eines Themas / Begriffs haben und sich dariber
auch Uber Bilder verstandigen konnen. Inhalte und Bilder, die Uber Medien transportiert werden,
sind immer in die gesellschaftlichen Rahmenbedingungen und Strukturen eingebunden - so
auch in die Muster, in denen sich die Geschlechter begegnen. Die Interpretation, das .Verstehen”,
.Erkennen” von Bildern hat somit viel mit den Lebensverhaltnissen, -realitdten und Erfahrungen
der Rezipientlnnen zu tun.

Die Kommunikation von Nachhaltigkeit ist eine neue Herausforderung an die Akteurlnnen im
Bereich der Umweltbildung bzw. der Bildung fur Nachhaltige Entwicklung. Vielfach wird der
abstrakte Begriff der Nachhaltigkeit Uber einfache Bilder kommuniziert. Doch muss klar sein,
was mit den Bilder vermittelt werden soll und wie diese verstanden werden sollen / kénnen /
konnten, um tatsachlich Bildung flr Nachhaltige Entwicklung leisten zu konnen.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
Studie zu Genderaspekten in ausgewahlten Medien in den Bereichen Umwelt und Nachhaltige Entwicklung - 11 -
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Die Starke und gleichzeitig die Herausforderung der visuellen Kommmunikation liegt im Vermaogen
der Bilder, Interesse zu wecken - d.h. Aufmerksamkeit zu erzielen und zu begeistern - d.h. an
Emotionen zu appellieren. (vgl. Miller, Urs: 2006, 83) Fur die Kommunikation von Nachhaltig-
keit bedeutet das auch, dass bekannt sein und mitgedacht werden muss, welche Werte, Inhal-
te und Assoziationen der / ein Begriff in und bei der jeweiligen Ziel- bzw. Anspruchsgruppe
weckt. Nachhaltige Entwicklung ist ein Lern- und Gestaltungsprozess, auf den sich nicht nur
die Akteurlnnen im engeren Sinn einlassen missen, sondern auch gesellschaftsrelevante
Akteurlnnen im weiteren Sinne, die sich am Diskurs, am Prozess, an der Nachhaltigen Ent-

wicklung beteiligen sollen / wollen / missen / kénnen.

Es kénnen auch in der Kommunikation von Nachhaltigkeit nur jene Themen (erfolgreich) an
Menschen gebracht werden, die auch von der (gewiinschten]) Ziel- bzw. Anspruchsgruppe
angenommen bzw. .gelesen” werden (konnen). Die Ziel- bzw. Anspruchsgruppe soll durch Bil-
der und Texte angeregt oder aufgefordert werden bestimmte Handlungsmuster zu verlassen
und die Welt .nachhaltiger” im alltaglichen Tun mitzugestalten (vgl. Miller, Urs: 2006, 3). Das
bedeutet auch, sich von gewohnten, oft stereotypen Weltbildern und Geschlechtervorstellun-
gen zu verabschieden und neue gesellschaftliche Praktiken und Geschlechterrollen zu den-
ken. Diese Veranderungen sind ja zum Teil bereits passiert - allerdings auf vielen Bildern,

auch in den analysierten Medien, noch immer nicht sichtbar und auch nicht festgehalten.

Es mussen Sichtweisen, Lebensrealitaten, Alltage und Handlungsmdglichkeiten von vielen
Menschen Eingang finden und Uber Bilder so visualisiert werden, dass sich viele Menschen
wiedererkennen und sich aufgefordert flihlen, sich an der Nachhaltigen Entwicklung zu betei-
ligen. Kommunikation bedeutet auch, Vorbilder in den Blick zu ricken, um zu zeigen, wer sich
aktiv in gesellschaftliche Diskurse einbringt, wer nicht und warum nicht.

Hier darf keinesfalls vergessen werden, die vielen im Nachhaltigkeitsdiskurs forschenden und
in der Vermittlung aktiven Frauen auch auf Bildern sichtbar zu machen und zu Wort kommen

zu lassen.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Bild und Bildauswahl

Die Frage .Was ist ein Bild ist?” gehdrt zu den &ltesten und am wenigsten geklarten Fragen
der Philosophie. Im Allgemeinverstandnis wird haufig davon ausgegangen, dass ein Bild ,ein-
fach” die Realitat abbildet - doch ganz so einfach ist es nicht. "Die einen denken, das Bild sei
ein im Vergleich zur Sprache sehr rudimentares System, und die anderen, die Bedeutung
konne den uns&glichen Reichtum des Bildes nicht ausschopfen.” (Barthes, Roland: 1990, 28)
.Bilder pragen unsere Idee von der Wirklichkeit, lassen Vorstellungen von der Vergangenheit,
der Gegenwart und Zukunft entstehen.” (Muller, Urs: 2006, 2). Der Blick, den wir auf Grund
unserer Erfahrungen auf Bilder, die (meist von anderen gemacht wurden] haben, beeinflusst
was wir sehen und auch welche der (gewlnschten) Inhalte wir wahrnehmen. Es treffen somit
unterschiedliche Bewusstseinsebenen aufeinander, die Kommunikation Uber Bilder ermog-
lichen oder erschweren. Auf die untersuchten Medien bezogen lasst sich festhalten, dass
sicherlich ein Ziel bei der Verwendung und Auswahl der konkreten abgedruckten Bilder ist
.das Interesse der Menschen zu wecken, sie zu informieren und gleichzeitig zu begeistern.”
(Schréder, Helma: 2003, 115)

Ein visualisiertes Bild - als Bild im eigentlichen Sinn oder als textliches Bild, ist ein Produkt
der eigenen Vorstellungen, die mit einem Thema / Inhalt verbunden sind. Dieses Bild wird
dann von den Rezipientinnen weiter interpretiert und manchmal auch neu interpretiert.
Visuelle Bilder wirken weitgehend unmittelbar, indem sie auf schnellstem und leichtestem
Weg konkrete Vorstellungen von Sachen, Ereignissen etc. geben.” (Miller, Urs: 2006, 3) Fir die
Nachhaltigkeit / nachhaltige Entwicklung bedeutet das, soziale Strukturen, aber auch Geschlech-
terbilder zu reflektieren, um so Veranderungen zu bewirken und das Alltagshandeln zu beeinflus-
sen. Die Konsumentinnen / Betrachterinnen der Bilder missen uber die Bilder ..aufgefordert”
werden, ihre Uberzeugungen, Gewohnheiten, Routinen zu hinterfragen, wenn die Kommunikation
von Nachhaltigkeit auch Veranderungen im Handeln der Menschen bedingen soll.

Wie bereits ausgefuhrt gewinnen Bilder in der Kommunikation ganz grundsatzlich sowie die Bild-
auswahl und die Wahl des konkreten Bildausschnitts immer mehr und mehr an Bedeutung -
nicht nur in der Darstellung von Nachhaltigkeit und Themen, die damit verbunden sind / werden.
Ziel ist es, durch Bilder Inhalte schnell an Menschen zu bringen, selbst, wenn diese die Texte
dazu nicht lesen. Diese Bilder bleiben dann im Kopf und verfestigen sich mehr und mehr mit
den interpretierten Inhalten. Studien, zu der Art, wie Zeitungen gelesen werden, belegen diese
These: 90% der Menschen betrachten die Bilder einer Zeitung und nur 15% bis 60% beginnen
einen Text zu lesen und nur 50% lesen den Text auch zu Ende. (vgl. Leonarz, Martina: 2004, 4)
Diese zitierte Untersuchung macht deutlich, dass die Starke von Bildern darin liegen muss,
Interesse zu wecken - Interesse auf das Thema, das die / der BildproduzentIn (Redakteurln,
Herausgeberin) bei der / dem Empfangerin erwecken will - wobei auch der sogenannte “Uber-
mittlungskanal”, also “die Zeitung selbst oder genauer, ein Komplex nebeneinander bestehen-
der Botschaften, in dessen Zentrum die Fotografie steht und dessen Umfelder aus dem Text,
dem Titel, der Bildbeschriftung, dem Layout und, auf abstrakte, aber nicht weniger ‘informie-
rende” Weise, durch den Namen der Zeitung gebildet werden.” (Barthes, Roland: 1990, 11)

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Medienanalyse

Es wurden in Absprache mit dem Auftraggeber 15 Medien bzw. Zeitschriften ausgewahlt, die
sich mit unterschiedlichen Aspekten und Bereichen der Nachhaltigen Entwicklung beschafti-
gen - die thematische Vielfalt reicht von Landwirtschaft, Landentwicklung, Naturschutz und
Holzforschung Uber Lebensqualitat und Bildungsfragen bis hin zu Tourismus, Entwicklungs-
politik und religiosen Fragestellungen. Die drei Saulen der Nachhaltigkeit werden in den
unterschiedlichen Medien verschieden beleuchtet - in Kombination werden die dkologische,
die ockonomische und die soziale Saule nur selten dargestellt. Die 15 Medien wenden sich an
unterschiedliches Publikum - von einem Fachpublikum Uber an speziellen Nachhaltigkeits-
themen interessierte Menschen bis hin zur allgemein interessierten Offentlichkeit, also eine
sehr unspezifische Zielgruppe. lhre Rolle als Bildungstragerinnen stellen nicht alle Medien
explizit in den Vordergrund, doch beschaftigen sich viele Beitrage und Projektvorstellungen
mit Themen rund um Bildung, Ausbildung, Schulaktionen und ahnliche Aktivitaten sowie mit
Wissensvermittlung allgemein. Neben der inhaltlichen Vielfalt zeigen die Medien auch in ande-
ren Bereichen grofle Unterschiede: Sie haben unterschiedlichen Seitenumfang, verfolgen
unterschiedliche (gesellschafts-) politische Ziele, erscheinen zwischen ein- und zwolfmal im
Jahr, haben unterschiedlich gro3e Redaktionsteams, haben einen ganz unterschiedlichen for-
malen Aufbau, etc.

Allen gemeinsam ist: Es sollen Inhalte an Menschen gebracht werden, die zeigen, welche Bedeu-
tunglen) der Begriff Nachhaltigkeit hat, mit welchen Inhalten er gefillt werden kann und welche
Beitrage jede/r Einzelne in Richtung Verbesserung der Umweltsituation im weitesten Sinne bei-
tragen kann. Eingegrenzt wurden die Medien auf ihre im Jahr 2005 erschienenen Ausgaben.

Folgende Medien wurden zur Analyse herangezogen:

= Arge Schopfungsverantwortung. Rundbrief

= Blick ins Land. Das Magazin fur den landlichen Raum

= Blickwinkel. Biospharenpark Grof3es Walsertal

= fact.um. Die Zeitschrift des Umweltdachverbandes

= Holzforschung Austria. Magazin fur den Holzbereich

= |ntegra. Zeitschrift fUr Integrativen Tourismus und Entwicklung

= Klimabundnis. Rundbrief der osterreichischen Klimabindniskoordination

= | and & Raum. Ideen. Projekte. Technik. Impulse. Entwicklung. Zukunft fir den landlichen Raum
= | ebensart. Magazin fur eine Nachhaltige Lebenskultur

= Okolog Netzwerkzeitung

= Stidwind. Magazin fur Internationale Politik, Kultur und Entwicklung

= ymwelt & bildung

= Von uns fur Sie. Mitteilungen des Erzbischdflichen Amtes fur Unterricht und Erziehung Wien

= Wege fUr eine bauerliche Zukunft. Zeitschrift der dster. Bergbauern und Bergbauerinnen Vereinigung
= Weltnachrichten. Informationen der Oster. Entwicklungs- und Ostzusammenarbeit

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Mit der Medienanalyse und dem vorliegenden Bericht wird der Status-quo von ausgewahlten
osterreichischen Medien in den Bereichen Umwelt und Nachhaltige Entwicklung abgebildet
und aus der Genderperspektive kontextualisiert. Aufbauend auf die Medienanalyse wurde von
den Autorinnen ein Leitfaden entwickelt, der sich an die Redakteurlnnen und Mitarbeiterinnen
von Medien in o0.g. Bereichen richtet. Dieser Leitfaden soll bei der gendersensiblen Gestaltung
von Materialien unterstitzen und so einen Beitrag zur Diskussion um Gender Equality in der
Bildung fur Nachhaltige Entwicklung leisten. Der Leitfaden wird in gedruckter Form im Okt-

ober 2006 erscheinen.

Wie die Analyse der Medien zeigt und die Vorstellung einer Auswahl an Bildern, die keineswegs
die .Highlights™ darstellen, muss ein neuer Umgang mit Bildern versucht werden. Nur kann
das Aufbrechen von Geschlechterstereotypen, die Vorstellung neuer Rollen und neuer Themen

passieren und vielleicht in die Kopfe der Leserlnnen kommen - wie bereits oben ausgefihrt.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Methodische Vorgehensweise

1. Organisatorische und inhaltliche Vorbereitungen

Die inhaltliche Vorbereitung umfasste nicht nur die Recherche nach Medien, die in den Berei-
chen Nachhaltigkeit / Bildung fir Nachhaltige Entwicklung sowie Umweltbildung erscheinen,
sondern auch das Abstecken des Feldes .Nachhaltigkeit”. Es wurde ein Analyseraster ent-
wickelt, das es ermaglicht trotz der Verschiedenheit der Medien einerseits die Medien syste-

matisch zu beschreiben und andererseits Vergleiche anzustellen.

2. Screening der gesamten Medien

Mit Hilfe des entwickelten Analyserasters wurden in einem ersten Analyseschritt alle Medien
mit allen im Jahr 2005 erschienenen Ausgaben nach allgemeinen Fragestellungen, wie Her-
ausgeberinnen-, Verlegerinnenschaft, die Zusammensetzung und Funktionen der Redaktions-
teams, die Anzahl der Autorlnnen und Fotograflnnen (soweit vornamentlich vermerkt] sowie
formalen Details durchgearbeitet. Um ein umfassendes Bild der Medien zu bekommen, wurde
eine quantitative Analyse durchgefihrt. Dafir umfasste das Analyseraster u.a. die Kategorien
Autorlnnen, Expertinnenstatements, Interviewpartnerinnen, Interviewfihrerinnen, Fotografin-
nen sowie die Anzahl von Frauen / M&dchen und Mannern / Burschen auf den Bildern. Bei der
Bildauswertung wurde differenziert nach Frauen / Madchen bzw. Méannern / Burschen auf
einem Bild alleine, in Gruppen sowie bei einer Tatigkeit. Auch bei Piktogrammen sowie Car-
toons wurde weibliche und mannliche Darstellung gezahlt. Es wurden alle Bilder in den
Medien, jedoch nicht die Inserate bzw. Abbildungen, die als solche erkennbar waren, in die

Analyse miteinbezogen.

3. Vertiefende Analyse ausgewahlter Artikel und Bilder

Um den Unterschieden der einzelnen Medien gerecht zu werden wurde der Fokus bei der Ana-
lyse einzelner Artikel auf das Thema .Partizipation” und .Bildung” gelegt. Einige Medien
haben im Jahr 2005 Ausgaben publiziert, die sich speziell mit Frauen bzw. Gender befassten.
Diese wurden ebenso vertiefend betrachtet.

Die Auswahl der vertiefend analysierten Bilder erfolgte auf Grund besonders auffalliger
Geschlechterstereotypen oder besonders innovativer Darstellung von Menschen. Im Zentrum
der vertiefenden Bildanalyse standen folgende Fragen:

= Wie werden Frauen und Madchen, Manner und Burschen auf Bildern dargestellt?

= Welche Tatigkeiten fihren diese auf den Darstellungen aus?

* Fir welche Inhalte / Themen werden Frauen / Madchen, fiir welche Manner / Burschen her-

angezogen?

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Befragung der Chefredakteurlnnen und der Redakteurlnnen und Auswertung

Erganzt wurde diese quantitative und qualitative Medienanalyse durch eine Befragung mittels
Fragebogen. Der Fragebogen richtete sich an die Chefredakteurlnnen sowie die (regelmaBig)
im Medium mitarbeitenden Redakteurlnnen.

Erhoben wurden u.a. die Anzahl der Mitarbeiterlnnen, die Aufteilung der gesamten redaktio-
nellen Arbeit, inklusive Lektorat, Layout, Abowerbung und Aboverwaltung sowie die Verteilung
der Arbeit zwischen Frauen und Mannern. Dariberhinaus wurden die Inhalte und Themen
sowie die Zielgruppen der Medien abgefragt - aus Sicht der Chefredakteurin / des Chefredak-
teurs. Im zweiten Teil des Fragebogens wurden alle Chefredakteurinnen und Redakteurlnnen
gebeten zu zwei inhaltlichen Fragen, namlich zur UN-Dekade Bildung fur Nachhaltige Ent-
wicklung und Gender Equality und den Bezligen zur eigenen Arbeit bzw. zum eigenen Medium
Stellung zu nehmen.

Der Rucklauf der Fragebogen betragt erfreuliche 73,3% - das heif3t lediglich 4 von 15 Medien

haben keine Fragebogen zurickgesendet.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Der erste Eindruck zahlt - Die Coverbilder der verschiedenen Medien

Der erste Eindruck der analysierten Medien — namlich die unterschiedlich Coverbilder - zeigen,
wenn der gesamte Jahrgang 2005 betrachtet wird, zum Teil einen sehr differenzierten Umgang
mit Geschlechterbildern.

Die Zeitschrift \Weltnachrichten™ ist in diesem Zusammenhang besonderes positiv hervorzu-
heben, denn - neben der Tatsache, dass Frauen abgebildet sind - schaffen die Titelbilder (mit
einem Mobiltelefon telefonierende Frau und Moderatorin] noch die Verbindung Frauen und
Informationstechnologie im weitesten Sinne.

machrichten

Mikrokredite
Bausteine X
T \r

. W\

Wirtschaft und Entwicklung
Ein Gewinn fiir alle )

Weltnachrichten 1/ 2005 Weltnachrichten 2 / 2005 Weltnachrichten 4 / 2005
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Besonders positiv hervorzuheben sind auch die Coverbilder der Zeitschrift ,umwelt & bil-
dung”: Es werden abwechselnd eine Frau / ein Mann / ein Madchen verwendet. Es werden die
Geschlechter in unterschiedlichen Rollen gezeigt: eine Frau illustriert als Tanzerin das Thema
.Landschaft”, ein Mann das Thema ..Reisen” und ein aktiv aufzeigendes Madchen das Thema

.Partizipation”. Im Gegensatz zu vielen anderen Titelbildern anderer Medien werden hier

unterschiedlich alte Frauen gezeigt - einmal als Illustration eines Themas und ein anderes

-

Mal bei einer konkreten Tatigkeit.
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Doch es gibt auch Coverbilder, in denen auf traditionelle Zuschreibung bzw. Rollen von Frau-
en und Mannern zurtickgegriffen wird: Frauen beim Essen wird mit den Themen Schlankheit
und Diaten, und so mit einem bestimmten Korperideal in Verbindung gebracht. Manner sind
als Monteure einer Windkraftanlage abgebildet und dadurch wird Technik im allgemeinen und
Anlagenbau bzw. Energietechnik im speziellen mit Mannlichkeit verknipft. Das Coverbild mit
Mannern auf einem Schiff erweckt die Assoziation von Mannermythen wie der ..Eroberer” oder
der .Entdecker”.
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Wer arbeitet in der Redaktion? Wer schreibt die Artikel? Wer wird interviewt?

Im Rahmen der Befragung, die sich an die Chefredakteurinnen der untersuchten 15 Medien
richtete, wurde abgefragt, ob bestimmte Funktionen bzw. Tatigkeiten innerhalb der Redaktion
von Frauen oder von Mannern Ubernommen bzw. ausgefihrt werden.

Es ist wichtig bei den beiden untenstehenden Abbildungen auf den folgenden Umstand hinzu-
weisen: Innerhalb der Redaktionen Ubernehmen die (wenigen] Menschen meist mehrere
Funktionen und Tatigkeiten, eine Person ist beispielsweise fur Aboverwaltung zustandig und
gleichzeitig auch als Redakteurln und Lektorln tatig - diese Person scheint zahlenmaBig in
den beiden Abbildungen mehrmals auf. Die Summen der ersten Abbildung sind daher NICHT
als Summen von realen Personen (.Képfen“] zu verstehen!

Funktionen / Tatigkeiten weiblich mannlich k.A.
Aboverwaltung 6 0 4
Anzeigenverwaltung / Inserate 8 2 4
Chefredakteurinnen 7 3 0
Fotoredakteurinnen 4 1 6
Gastautorinnen fir einzelne Beitrage 7 10 6
Herausgeberinnen 2 12 1
Kooperationen mit Ministerien, Landesverwaltungen u.a. 3 3 5
Layouterin 7 3 2
Lektorlnnen 12 2 1
Offentlichkeitsarbeit / Werbung / Marketing 6 2 4
Redakteurlnnen bei fast allen Ausgaben 13 9 1
Redaktionelle Mitarbeiterinnen fir einzelne Ausgaben 16 20 4
Vertrieb 7 1 3
SUMME 98 68 41

Funktionen und Tatigkeiten, Quelle: Eigene Erhebungen

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Funktionen / Tatigkeiten weiblich% mannlich %
Aboverwaltung 100% 0%
Vertrieb 87.5% 12,5%
Lektorlnnen 85,71% 14,29%
Fotoredakteurinnen 80% 20%
Anzeigenverwaltung / Inserate 80% 20%
Offentlichkeitsarbeit / Werbung / Marketing 75% 25%
Layouterin 70% 30%
Chefredakteurinnen 70% 30%
Redakteurlnnen bei fast allen Ausgaben 59,09% 40,91%
Kooperationen mit Ministerien, Landesverwaltungen u.a. 50% 50%
Redaktionelle Mitarbeiterinnen fiir einzelne Ausgaben 44,44% 55,56%
Gastautorinnen fir einzelne Beitrage 41,18% 58,82%
Herausgeberinnen 14,29% 85,71%

Funktionen und Tatigkeiten in Prozent, geordnet nach Frauenanteil, Quelle: Eigene Erhebungen

Auffallend bei den obenstehenden Zahlen ist, dass jene Tatigkeiten, die Ublicherweise im
Hintergrund der Redaktion stattfinden, meist nicht im Impressum angefihrt sind (Aboverwal-
tung, Vertrieb) und die oft nicht als Teil der Redaktionsarbeit (Lektorat) im Bewusstsein sind,
vornehmlich von Frauen gemacht werden. Bei jenen Tatigkeiten und Funktionen, die nach
auBen (Gastautorlnnen werden immer genannt) sichtbar sind bzw. im Impressum abgedruckt
sind (Herausgeberlnnen), Gberwiegen Manner.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
Studie zu Genderaspekten in ausgewahlten Medien in den Bereichen Umwelt und Nachhaltige Entwicklung - 21 -




1

KNOLLSZALA ..l.- B

Frauen Méanner
Autorlnnen 299 452
Expertinnenstatements 17 56
Interviewpartnerinnen 14 37
Fotograflnnen 134 281
SUMME 464 826

Wer schreibt? Wer wird interviewt? Wer fotografiert? Angaben in absoluten Zahlen, Quelle: Eigene Erhebungen

Frauen % Méanner %
Autorlinnen 39,81% 60,19%
Expertinnenstatements 23,29% 76,71%
Interviewpartnerinnen 27,45% 72,55%
Fotograflnnen 32,29% 67,71%

Wer schreibt? Wer wird interviewt? Wer fotografiert? Angaben in Prozent, Quelle: Eigene Erhebungen

Insgesamt gesehen finden sich in den 15 analysierten Medien 299 Autorinnen und 452 Autoren
- wobei in der Zeitschrift ., Arge Schopfungsverantwortung. Rundbrief” ausschlieflich Manner
als Autoren schreiben. Besonders viele Autoren sind in den Zeitschriften .Blick ins Land”
(M&nneranteil 89%), .Land und Raum” (M&nneranteil 86%) und .Holzforschung Austria” (Man-
neranteil 82%) zu zahlen. In den Zeitschriften ., Okolog Netzwerkzeitung” und .Von uns fiir Sie.
Mitteilungen des Erzbischéflichen Amtes fur Unterricht und Erziehung Wien™ liegt der Man-
neranteil bei 13% bzw. 20% - als Beispiel, dass es auch anders maoglich ist.

Die (logische] Kategorie .Interviewerln” fehlt in der obenstehenden Abbildung aus dem einfa-
chen Grund, weil in sehr vielen Medien keine Interviewerlnnen angeben sind, sondern .ledig-
lich” das Medium genannt ist, das das Interview .fuhrt".

Bei der Kategorie .Fotograflnnen™ ist anzumerken, dass es einige Medien gibt, die die Fotos
bei Agenturen ankaufen oder bei denen nur ein Nachname bzw. eine Organisation als Quellen-
angabe der Fotos vermerkt ist. Diese Falle sind bei der obenstehenden Aufzahlung nicht mit-
berlcksichtigt. Gezahlt wurden nur jene Fotograflnnen, die mit Vornamen einem Geschlecht
eindeutig .zuordenbar” waren.
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Wie kommen , Nachhaltige Entwicklung” und ,,Gender Equality” vor?

Der Fragebogen an alle im Impressum und auch auf Nachfrage bei den Redaktionen genann-
ten Redakteurlnnen umfasst eine inhaltliche Frage zur UN-Dekade Bildung fiir Nachhaltige
Entwicklung sowie eine Frage zum Themenbereich Gender Equality und den Bezigen zur
eigenen Arbeit.

Frage 1: ,In welcher Weise beschaftigt sich Ihr Medium mit dem Themenkomplex
~Nachhaltige Entwicklung“?“

Nachhaltige Entwicklung insgesamt ein zentrales Anliegen

.NE ist das Gestaltungsprinzip (Blattlinie] der Zeitschrift. Sie sollte ein ,Journal zur BINE"
sein.” [Mann, 55 Jahre)

. ‘Nachhaltigkeit” ist ein zentrales Anliegen [...]]" (Mann, 59 Jahre)

.Ziel der Osterr. Entwicklungszusammenarbeit ist die Nachhaltige Entwicklung - weltweit.
Armutsbekdmpfung, Sicherung des Friedens und der menschl. Sicherheit sowie Schutz u.
Erhalt der natirl. Ressourcen, die drei Hauptziele der EZA stehen im Dienst einer nach-
haltigen Entwicklung. Das Medium beschaftigt sich mit der Darstellung, wie EZA im Sinne
der nachh. Entw. wirkt.” (Frau, 48 Jahre]

Die drei Saulen der Nachhaltigkeit

.Entwicklungszusammenarbeit hat die soziale, wirtschaftliche und 6kologische Weiterent-
wicklung zum Ziel. Daher widmet sich ein Grof3teil der Beitrage direkt oder indirekt dem
Thema und Ziel .Nachhaltige Entwicklung”." [Frau, 44 Jahre]

.Umweltschutz - Lebensqualitit. .Nachhaltigkeit” soll anhand der 3 Saulen Okologie - Oko-
nomie - Sozial verstdndlich & nachvollziehbar werden & anhand dessen zum praktischen
Handeln motivieren.” [Frau, 33 Jahre]

Thematische Bezlige zu Nachhaltiger Entwicklung

.Beschaftigung mit folgenden Themen (u.a.): nachhaltiger Umgang mit Ressourcen (Wasser,
Energie etc.], Sicherung natirlicher Lebensraume, Vielfalt d. Landschaften bewahren, Bio-
diversitat starken [Stopp d. Artenverlust!), Klimaschutz, [...], nachhaltige Mobilitat, Global
Marshall Plan (Beitrag zur Bekdmpfg. d. Armut, soz. + wirtschaftl. Gerechtigkeit, Men-
schenrechte, Millenniumsziele!]” [Frau, 42 Jahre]

.Landwirtschaft in nachhaltiger Entwicklung ist unser Anliegen.” [Frau, 51 Jahre)

,,Okolog/'sche Landwirtschaft und kleinbduerliche Hdfe, diese beiden Themen sind
untrennbar mit dem Thema Nachhaltige Entwicklung verwoben.” [Frau, 40 Jahre)

IMEDIUM] ist das Kommunikationsmedium [...],, in dem Uber die laufenden Projekte, tw.
Forschungsarbeiten, d. Arbeit d. Ausschisse d. Regio berichtet wird; all diese Tatigkeiten
stehen im Zshg. mit Nachhaltigkeit, da d. BP Modellregion fir nachhaltiges Leben u. Wirt-
schaften ist.” [Frau, 30 Jahre]

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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LIMEDIUM] bietet kurz [...] Information und Hintergrundberichte zu Umweltschutz, ldndl.
Entwicklung oder nachhaltigen Konsum, Naturschutz, um fir Nachhaltigkeit zu sensibli-
sieren, aber auch Maglichkeiten indiv. Handels aufzuzeigen.” [Frau, 30 Jahre]

.Das Magazin berichtet Uber [...] internationale Entwicklungen im Holzbereich und bei
erneuerbarer Energie.” (Mann, 38 Jahre)

.Nachhaltige Entwicklung, Erneuerbare Energie und dkosoziale Probleme sind unsere
Schwerpunkte!” [Mann, 22 Jahre]

. Gender Equality’ - Gleichstellung der Geschlechter - ist eines der zehn inhalt-
lichen Themen der UN-Dekade ,Bildung fiir Nachhaltige Entwicklung”. Sehen
Sie Ankniipfungspunkte zwischen lhrer Arbeit / lhrem Medium und geschlech-
terpolitischen Fragestellungen, wie beispielsweise ungleiche Verteilung von
Versorgungs- und Erwerbsarbeit, Einkommen und Vermogen zwischen den
Geschlechtern, geschlechterstereotypen Zuschreibungen, etc.? Kommen Gen-
deraspekte in Ihrem Medium vor?“

Querschnittsthema

.Die Forderung der Gleichstellung von Mann und Frau und die Relevanz von Interventio-
nen fir Genderfragen ist ein zentraler Inhalt bzw. ein zentrales Prinzip der Entwicklungs-
zusammenarbeit. Geschlechterpolitische Fragestellungen sind daher auch regelméfig
Thema in [MEDIUM] (Empowerment, Zugang zu Recht, Land, Einkommen, Schutz vor
Gewalt etc.]” [Frau, 48 Jahre)

.Gender Mainstreaming und Empowerment sind wesentliche Elemente der OEZA und
damit Thema der [MEDIUM]. Wir achten auch bei Bildern, Sprache, Titelbild auf Ausge-
glichenheit.” (Frau, 40 Jahre]

.Gender Equality findet indirekt Platz im [MEDIUM], indem auf geschlechtsneutrale
Schreibweise geachtet wird. Bzw. Themen unabhédngig v. Geschlecht behandelt wer-
den.” (Frau, 39 Jahre]

.Eines der grundlegenden Prinzipien der Osterreichischen Entwicklungszusammenarbeit
ist die Forderung der Geschlechtergleichstellung und Gleichberechtigung. Genderaspek-
te, die Forderung von Frauen, gleichberechtigte Teilhabe etc. kommen regelméafig in
[MEDIUM] vor.” (Frau, 44 Jahre)

.Wird sowohl als Kernthema behandelt. Insgesamt sollte der Gender-Aspekt integraler
Bestandteil sein.” [Mann, 55 Jahre)

.Genderaspekte sollen u.a. in den Ublichen Themenkomplex einflieflen & unterschwellig
behandelt werden - z.B. bei der Auswahl der Fotos, Auswahl der Themen von Artikeln etc.
nach Interessen von Frau und Mann, Promis .gleichberechtigt” vorstellen.”

(Frau, 33 Jahre]
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.Gender” als eine Frage der Zielgruppen

.Genderaspekte kommen insofern in unserem Medium vor als dass wir versuchen jeweils
beide Geschlechter in den Texten anzusprechen. [...]" [Frau, 30 Jahre]

.Umweltbildung wird von Frauen gemacht (hauptsachlich); Zielgruppe des Mediums m.E.
mehr Frauen - Frauen kochen nachhaltig, erziehen nachhaltig, raumen den Dreck im
Haushalt + auf der Welt zamm; das sind auch die beliebtesten Themen: Kochrezepte, Putz-
tipps, Naturkosmetik, Bildungsangebote, Garten ..., eher Ménnerthema: Bauen, Wohnen,
Energiesparen, Heizkessel ..." [Frau, 36 Jahre]

.Bé&uerinnen haben anderen Zugang zu Gender-Fragen als Bauern, wir achten auf Gleich-

wertstellung, indem wir u.a. aus weibl. als auch aus méannl. Sicht die Themen aufgreifen
[...]" [Frau, 40 Jahre)

.Bei Frauenschwerpunkten wird auf die spezielle Rolle eingegangen.” (Frau, 51 Jahre]

Geschlechterverhaltnisse / Genderthemen in der eigenen Redaktion

.Ein Grofteil unserer Mitarbeiter [sic!] ist weiblich.” (Mann, 22 Jahre]

. [...] Eine ausdrtickliche und konkrete Fokussierung auf Gender Equality-Themen [([...]
Verteilungs- und Einkommensgerechtigkeit] gibt es nur zum Teil (Global Marshall Plan]
wurde aber bereits mehrfach intern zur Diskussion gestellt.” [Frau, 30 Jahre]

.[...] Gender als solches thematisieren in Redaktion / Zeitschrift.” [Frau, 40 Jahre]

Gender und Sprache

.Genderaspekte kommen vor allem in der Sprache vor. Darauf achtet eine Redakteurin
sehr konsequent.” (Mann, 59 Jahre)

. Texte werden .gegendert”[...]" (Frau, 51 Jahre]
.Wird beachtet: bei Texten, Fotos, sprachlich etc.” (Mann, 41 Jahre]
.Geschlechtsneutrale Formulierungen [...]" [Mann, 42 Jahre)

.[...] Texte auf Gender-Gerechtigkeit lektorieren. [...]" (Frau, 40 Jahre)

Gender kaum / kein Thema

.Kommen nur selten vor wenn Uber Frauenprojekte berichtet wird.” (Frau, 28 Jahre)

.Leider ein rel. untergeordneter / unbeachteter Aspekt [sehe auch wenig Anknipfungs-
punkte), auBer in Zh. mit Berichten zu Globalisierung / Global Marshall Plan.”
(Frau, 42 Jahre)

.Gender Equality war bisher im [MEDIUM] so gut wie kein Thema. Projekte wie das Berg-
teeprojekt, kistliche Kiste, od. das aktuelle Krduterprojekte riicken zwar regionale Versor-
gungsarbeit und Tétigkeiten v. Frauen mehr in d. Mittelpunkt und schaffen Méglichkeiten
f. Zusatzeinkommen fir Frauen - und diese Projekte werden im [MEDIUM] auch vorge-
stellt; - auf theoretischer Ebene wird aber Geschlechterpolitik u. d. Verteilg. v. Arbeit nicht
thematisiert. - Hier gébe es aber sicher Ankniipfungsméglichkeiten;” (Frau, 30 Jahre)
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.[..] keine speziellen Genderthemen” [Mann, 42 Jahre]

. Keine Genderaspekte, da die Redaktion dafir zu klein ist.” [Mann, 38 Jahre]

Die Ergebnisse der Erhebung zeigen, dass die Begriffe .Nachhaltige Entwicklung” sowie ..Gen-
der Equality” - trotz der Tatsache, dass diese beiden oft als abstrakt, schwer fassbar und uner-
klarbar bezeichnet werden - mit den inhaltlichen Schwerpunkten des jeweiligen Mediums gut
verbunden werden kénnen.

Das macht deutlich, dass im Rahmen der Bildung fur Nachhaltige Entwicklung gut am Thema
Gender Equality und an Geschlechtergerechtigkeit gearbeitet werden kann, denn die Bereit-
schaft sich mit dem Thema auseinanderzusetzen ist bei beinahe allen redaktionellen Mitarbei-

terlnnen gegeben.
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Zum (geschlechtergerechten) Sprachgebrauch in den Medien

Allgemein zur geschlechtergerechten Sprache lasst sich festhalten, dass, wenn Frauen und
Manner gleichermallen von einem Medium angesprochen werden sollen, ist die Verwendung
der mannlichen und weiblichen Personenbezeichnungen unumganglich.

In einem oft wiederholten Experiment wurden Personengruppen nach Autoren / nach Politi-
kern und Politikerinnen / nach Schauspielerlnnen / nach beriihmten Personen des &ffentlichen
Lebens gefragt. Die Ergebnisse zeigen: Wird die mannliche Form verwendet, gibt es weniger
Nennungen von Frauen. Werden weibliche Formen verwendet, so ist die Nennung von Politi-
kerinnen, Schauspielerinnen auch um eine Vieles hoher. Dies macht deutlich, dass die gewahlte
Sprachform die gedankliche Vorstellungen uber die beschriebenen Personen beeinflusst.

Fur Nachhaltige Entwicklung bedeutet dies, wenn Frauen und Manner gleichermafien aufge-
fordert sein sollen, einen Beitrag zur Nachhaltigkeit zu leisten, missen Frauen und Manner
auch gleichermaflen in den Texten genannt und auch durch diese angesprochen werden. Frauen
und Manner mussen als Expertinnen und Experten, als Autorinnen und Autoren, als Pionierin-
nen und Pioniere vorkommen und in der Sprache sichtbar sein.

Bei geschlechtergerechtem Sprachgebrauch geht es darum einerseits alle handelnden Personen
- also auch Frauen - in Schrift und Wort sichtbar zu machen sowie eine Symmetrie zwischen
Frauen und Mannern herzustellen. Dabei gibt es kein immer anwendbares Patentrezept, krea-
tives Formulieren ist und bleibt gefordert!

Der geschlechtergerechte Sprachgebrauch ist in den untersuchten Medien sehr unterschied-
lich ausgepréagt. In der Zeitschrift .Weltnachrichten™ wird fast durchgangig geschlechterge-
recht - sprich Binnen-I (Jungforscherlnnen, Hauptreferentinnen) oder auch die Paarform (Lese-
rinnen und Leser) bzw. die weibliche Form (Studentinnen, Politikerinnen)], sofern sich der Text
ausschliefilich auf Frauen bezieht - formuliert. In den .Weltnachrichten™ schreiben auch
immer wieder Journalistinnen / Redakteurlnnen von anderen Medien und auch in diesen Arti-
keln wird in vielen Fallen geschlechtergerecht formuliert; das lasst aus unserer Sicht zwei
Schlisse zu: Entweder werden die Autorlnnen erfolgreich ersucht geschlechtergerecht zu for-
mulieren oder die / der Lektorln ist besonders aufmerksam und formuliert entsprechend um.

Die Zeitschrift .Integra” verwendet in den Einleitungsartikeln zu den jeweiligen Schwerpunkt-
themen durchgangig geschlechtergerechte Formulierungen (.Helfer und Helferinnen”, Touris-
musmanager/innen”, ,Europderinnen und Europader”, Mitstreiterinnen und Mitstreiter”, Mitar-
beiter/innen”] bzw. auch geschlechtsneutrale Begriffe, wie Personen, Menschen. In den wei-
teren abgedruckten Artikeln und Beitragen wird dann nicht mehr so konsequent geschlech-
tergerecht formuliert — es scheint eher abhangig von der Autorin zu sein, ob Frauen . mitge-
meint” oder auch in der Sprache sichtbar sind. So schreibt ein Autor vom ., Tourismusexperten”,
den .Akteuren”, von . Protagonisten”, vom . Biirger”, von den .. Einwohnern™ und in wenigen Fal-
len von den .Einwohner/innen”. Zwei Autorinnen benennen die .Vertreterinnen und Vertreter”,
die .Nationalparkbetreuer/innen” - jedoch nur die .Touristen” einer bestimmen Region.
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Das Phanomen, namlich dass abhangig von Autorin geschlechtergerecht formuliert wird, findet
sich auch im . Klimabtindnis. Rundbrief der osterreichischen Klimabiindniskoordination” -
eine Autorin schreibt von . Mitarbeiterlnnen”, von . Betriebsberaterinnen”, .Verkehrsexpertinnen”,
vom .KundInnen- und Besucherlnnenverkehr” - jedoch vom FuBgéngerverkehr. Das ist inso-
fern bedeutend, als dass in den einschlagigen Publikationen zu Mobilitat immer wieder darauf
hingewiesen wird, dass FufBwege vor allem von Frauen zurickgelegt werden. Ein Autor nennt
.Klimaexperten” und .Biobduerlnnen”.

Auch im ,Stdwind. Magazin fir internationale Politik, Kultur und Entwicklung” finden sich in
manchen Beitrdgen geschlechtergerechte Formulierungen, beispielsweise .Beflirworterlnnen”,
.Marktverkauferinnen”, .die/der Lernende”, .Landarbeiterinnen”. In anderen Artikeln ist jedoch
ausschlieBlich von .. Politikern”, .Landbesetzer”, ,Pachter”, .Kleinbauern”, .Eigentimer” die Rede.

Bei den geschlechtergerechten Formulierungen zeigt sich in einigen Fallen, dass manche For-
mulierungen den Standards nicht entsprechen (z.B. .Touristikern/innen, ..Kunden/innen”, . Kli-
maexperten/innen”, .Biobauerinnen”). Zur Uberpriifung, ob bestimmte geschlechtergerechte
Formulierungen verwendbar sind, bietet sich die Weglassprobe an: Nach dem Weglassen des
Schragstrichs bzw. bei Kleinschreibung des Binnen-I muss ein korrektes Wort Uber bleiben.
Manche Begriffe, wie Kolleginnen sind nach der Weglassprobe nicht korrekt, haben sich
jedoch schon in unserem Sprach- und Schreibgebrauch etabliert, so dass eine Anderung nicht
sinnvoll ware und es vorzuziehen ist, bei der - unkorrekten — Schreibweise zu bleiben.

Die Mehrzahl der analysierten Medien verwendet keine durchgangige geschlechtergerechte
Sprache. Bemihungen um geschlechtergerechte Sprachverwendung gibt es einige, jedoch
auch einige Verwirrungen. Manche Worter werden mit Binnen-| geschrieben, andere die kon-
sequenterweise dann auch eine weibliche Form bendtigen wiirden, sind mannlich formuliert.
So ist es in einigen Berichten dann unklar, ob es sich um Manner oder Frauen oder um eben
beide Geschlechter handelt. Tendenziell werden Begriffe wie Experten oder Pioniere aus-
schlieBlich in der mannlichen Form verwendet, wahrend die Teilnehmerlnnen in der gesplitte-
ten Form gangig sind - wie in der folgenden Abbildung und Bildunterschrift zu sehen ist.

i 2. p =% =¥
Prof. Grabherr erldutert die Besonderheiten der Kernzone Gadental und die Geschichte des
Naturschutzgebietes den interessierten Teilnehmerinnen des Expertenworkshops

Quelle: Blickwinkel 10 / 2005, Seite 6
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Die Zeitschrift ,Holzforschung” verzichtet in den FlieBtexten durchgangig auf geschlechterge-
rechte Formulierungen, so ist lediglich von .Mitarbeiterzahlen™ und .Kunden” die Rede. Ein -
doch hervorzuhebendes - Detail ist die geschlechtsneutrale Formulierung . Ansprechperson”
am Ende der Artikel bzw. Beitrage.

Als Beispiel, wie in den untersuchten Medien ausschlie3lich mannliche Sprachformen ver-
wendet werden, ist die Zeitschrift ,Blick ins Land” zu nennen - Bduerinnen, Bergbauerinnen,
Rinderbauerinnen, Landwirtinnen, Gefiigelhalterinnen, Kundinnen, Siegerinnen, Praktikerin-
nen, BOKU-Studentinnen kommen in dem Medium nicht vor. .Biobauerinnen” bzw. .Grine
Bauerinnen” werden genannt, wenn es um die Landwirtschaftskammerwahlen geht, bei der in
einem Bundesland tatsachlich ausschlief3lich Biobauerinnen antreten.

Trotz vieler gegenteiliger Meinungen gilt: BloBes .Mitmeinen” von Frauen oder so genannte
Generalklauseln, wie ..Der folgende Text meint Frauen und Manner gleichermaflen, auf Grund
der Lesbarkeit wird die mannliche Form verwendet.” sind nicht geschlechtergerecht. Wer
Frauen und Manner gleichermafien ansprechen und Botschaften adressieren madchte, muss
beide Geschlechter explizit benennen.
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Nachhaltige Geschlechter-Bilder

Bei der folgenden Analyse der Bilder wurde die Genderbrille aufgesetzt, um die Auswahl der
Bilder, die BildgroBen und Bildausschnitte sowie auf jene Tatigkeiten, mit denen Frauen / Man-
ner zu sehen sind, aus der Genderperspektive zu beurteilen. Es wurden ausschlief3lich jene
Bilder bearbeitet, auf denen Menschen abgebildet sind.

Die vertiefende Medienanalyse zeigt, welche Geschlechterbilder in den einzelnen Medien zu
finden sind und macht deutlich, dass es in den Bereichen Umwelt und Nachhaltige Entwick-
lung Medien gibt, die einen offeneren und reflektierteren Umgang mit Geschlechterrollen pfle-
gen und solche, die gangige Geschlechterstereotypen (immer wieder) reproduzieren. Dieses
Reproduzieren von tradionellen Zuschreibungen und Konnotationen lasst sich sehr anschau-
lich an jenen Tatigkeiten, die Frauen und Mannern zugeordnet werden, erkennen.

Das vorliegende Zahlenmaterial zeigt, wie viele Frauen / Madchen und Manner / Buben auf
Gruppenbildern vorkommen bzw. Frauen / M&dchen und Manner / Buben bei der Ausiibung
von Tatigkeiten abgebildet werden. Es zeigt sich deutlich, dass sowohl auf Gruppenbildern wie
auch bei der Austibung diverser Tatigkeiten deutlich mehr Manner als Frauen dargestellt sind.
Die Gesamtsumme ergibt, dass fast um die Halfte weniger Frauen / M&dchen abgebildet sind

als Manner / Buben.

Frauen Manner Madchen Buben
Bild (alleine) 165 260 29 23
Bild (Gruppen) 840 1424 368 309
Bild / Tatigkeit 167 311 81 63
Piktogramme 2 10 1 1
Cartoons 70 200 11 28
SUMME 1.244 2.205 490 424

Wer tut was? [Angaben in absoluten Zahlen), Quelle: Eigene Erhebungen

Frauen % Manner % Méadchen % Buben %
Bild (alleine) 38,82% 61,18% 55,77% 44,23%
Bild (Gruppen) 37,10% 62,90% 54,36% 45,64%
Bild / Tatigkeit 34,94% 65,06% 56,25% 43,75%
Piktogramme 16,67% 83,33% 50,00% 50,00%
Cartoons 25,93% 74,07% 28,21% 71.79%

Wer tut was? (Angaben in Prozent], Quelle: Eigene Erhebungen
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Welche Geschlechterbilder und -zuschreibungen werden durch die Texte vermittelt bzw.
erzeugt?
Werden traditionelle Geschlechterrollen in den Texten vermittelt?

Aufgrund der Fille an Bildern werden in diesem Bericht nun besonders eindrucksvolle Bei-
spiele vorgestellt, um die gestellten Fragen zu beantworten.

In der Folge wird das Bildmaterial unterschieden in:

* Reprasentationsbilder: Bilder, die quasi als ..Schnappschuss™ entstanden sind und z.B. bei
Berichten von Veranstaltungen, Preisverleihungen und &hnlichem herangezogen werden

= Tatigkeiten, die mit Frauen oder Mannern in Verbindung gebracht werden; diese Tatigkeit
steht in Zusammenhang mit dem Artikel

- Sonderfall: Sexistische Darstellungen

= Bilder von Menschen, die keine Tatigkeit verrichten, die in unmittelbarem Bezug zum Text
des Berichtes steht, sondern die Personen werden quasi als .. Illustration” eines abstrak-
ten Begriffs herangezogen.
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Wer wird in den Medien ,reprasentiert”?

Grundsatzlich lasst sich sagen, dass in allen Medien wesentlich mehr Manner als Frauen auf
den Bildern zu finden sind. Dies spiegelt die gesellschaftlichen Rahmenbedingungen wider -
es sind mehr Manner auf hierarchisch hoheren Positionen vertreten, die dann als Reprasen-
tanten ihrer Organisationen, ihrer Parteien auf den zahlreichen Bildern abgebildet werden.

Finden sich Frauen auf den Bildern, dann sind Anordnung / . Aufstellung” der Personen auf
dem Bild, der gewdhlte Bildausschnitt oft nicht sehr glicklich: (Kleinere] Frauen werden von

(groBen) Mannern oder Gegensténden verdeckt.

Die Frau wird von der Urkunde, die auf-
grund der weif3en Farbe auch sehr prasent

ist, fast verdeckt.

Es sind sieben Manner und eine Frau auf

dem Bild zu sehen, wobei die Frau auf

Grund der Kleidung nicht gut zu sehen ist.

Quelle: Blick ins Land 3/ 2005, Seite 9

Ausschliellich Manner, die Preise ge-

winnen und vergeben.

Quelle: Holzforschung Austria 4 / 2005, Seite 12
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Eine Teilnehmerin, die sich an der
Schmalseite des Tisches (Vorsitz?) befin-
det ist auf Grund ihrer Kleidung und des
Winkels, mit dem das Bild aufgenommen

wurde, fast nicht zu erkennen.

Manner mit unterschiedlich ethnischer
Herkunft kommen ins Bild - keine Frauen.

Die zwei Frauen auf dem Bild werden von
den Mannern, die die Preise entgegen-

nehmen beinahe ganzlich verdeckt.
Quelle: Klimabilndnis 1 /2005, Seite 4

/wei Frauen, eine davon vom Geschenk-
korb fast verdeckt, die Politikern regionale

Spezialitaten Uberreichen.

Quelle: Land & Raum 1/ 2005, Seite 24
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Ein typisches Konferenzbild: ausschlief3-
lich Manner auf dem Podium.

Es gibt in den untersuchten Medien nur
ganz wenige Bilder, auf denen eine Frau
als Preisempfangerin im Mittelpunkt steht.

Selbst als Teilnehmerinnen an Sitzungen
und Tagungen sind Frauen meist an den
Rand der Bilder gerickt.

Als Preisverleiherinnen bzw. als Redne-
rinnen konnten in den Exemplaren der
Zeitschriften aus dem Jahr 2005 nur ein
Bild, auf dem ausschliefilich Frauen

abgebildet sind, ausgemacht werden.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder

Trc:

Quelle: Weltnachrichten 3/ 2005, Seite 19
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Wer tut was?

Auf der inhaltlichen Ebene kann festgehalten werden, dass in den meisten Heften die Auswahl
der Themen und der Bilder h&ufig nach gangigen Geschlechter-Bildern, was denn Frauen /
Madchen sowie Manner / Buben tun sollen / kénnen, ausgewahlt werden. Die folgenden Bil-

der geben einen Eindruck.

Energie / erneuerbare Energien / 6kologisch Bauen

Manner als Windkraftpioniere.

Der Mann als Planer / Architekt / Bau-

meister.

Quelle: Lebensart 4 / 2005, Seite 19

Gerade diese Bilder zeigen auf, dass Technik in unserer Gesellschaft nicht geschlechtsneutral
ist. Vielmehr ist Technik-Nutzung eingelassen in ein gesellschaftliches System historisch
gewachsener, geschlechterspezifischer Zuschreibungen und Klischeevorstellungen in
Zusammenhang mit Technikkompetenz. Mit anderen Worten: wir denken uber Manner und
Frauen im Bezug auf Technik nicht dasselbe. Die bei uns gangigen Alltagstheorien Uber Tech-
nik und Geschlecht setzen eine grundsatzliche Differenz zwischen Frauen und Mannern voraus
und bringen zusatzlich die einzelnen Mitglieder der beiden Gruppen in ein hierarchisches Ver-
haltnis zueinander. Unsere Alltagstheorie Uber Technik und Geschlecht lie3e sich etwa wie folgt
formulieren: Méanner / Buben sind im Bezug auf Technik kompetent und bleiben es bis zum
endgultigen Beweis des Gegenteils. Frauen / Madchen sind im Bezug auf Technik nicht kompe-
tent und sie bleiben es ebenfalls bis zum Beweis des Gegenteils! [vgl. Collmer, Sabine: 1997 -
Dieses Zitat wird durch Bilder, auf denen .Manner und Technik” abgebildet sind, verstarkt.
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Bereich Ernahrung

Zu diesem Thema gibt es eine Vielfalt an Aspekten, die behandelt werden: Herstellung,
Ernahrung und Gesundheit, Biolebensmittel, Verkauf, Kochen ganz allgemein und vieles
mehr. Es finden sich in den meisten Medien traditionelle Rollen: Manner aktiv und alleine auf
den Bildern bei der Herstellung eines Lebensmittels, auch beim Verkauf - nicht in einer typi-
schen Mannerrolle, doch ganz anders dargestellt als jene Frauen, die Lebensmittel verkau-
fen. Gesunde Ernahrung und Diaten werden ganz alleine mit Frauen- bzw. Madchenbildern

illustriert.

Junger Mann bei der Herstellung von

Lebensmitteln - alleine auf dem Bild.
Quelle: Land & Raum 1/ 2005, Seite 14

Frau als Herstellerin von Kase, beim Ver-

kosten und auch beim Kase-Produzieren.

Quelle: Lebensart 9 / 2005, Seite 40f.
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Hier wird nicht die Tatigkeit der Frau im
Bauernladen gezeigt, namlich Verkau-
fen, sondern die Frau mit fertig herge-

stellten Produkten.

Die Frau zusammen mit ihren KundlIn-

nen im Verkaufsraum dargestellt .

Ein Mann als Verkaufer auf dem Markt.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder

Quelle: Lebensart 7 / 2005, Seite 52
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Als Einkauferinnen und damit in der
Rolle der Versorgerinnen finden sich in
den untersuchten Medien ausschlief3lich
Frauen.

Der Einkauf liegt in den Handen von Frauen.

Quelle: Blick ins Land 6-7 / 2005, Seite 11

Lebensmittelzubereitung - Kochen

Jugendliche Madchen beim Kochen. Und die

Burschen?

Quelle: umwelt & bildung 3a / 2005, Seite 30
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Essen

Das Thema Essen wird vorwiegend mit Frauen illustriert.

Es werden ausschlief3lich schlanke Frau-
en gezeigt, die ihre imaginaren Gewichts-

probleme zu bekampfen haben. L ¥

Lebensart 9 / 2005, Seite 5

Versorgungsarbeit fiir andere / sich selbst

Wer kiimmert sich um andere? Hier zeigt sich ein offenerer Umgang mit Geschlechterrollen:
ein Vater / Mann als Versorger eines Babys ist dargestellt, zeigt andere Rollen fir Manner auf
und kann somit auch ein Vorbild fur die Leser sein.

Quelle: Lebensart 4 / 2005, Seite 54

r

Auch zum Thema Kérperpflege / Natur-
kosmetik wird ein Mann abgebildet.

Quelle: Lebensart 11/ 2005, Seite 1
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Positiv zu bemerken ist, dass das Thema oko-
logisch Putzen ganzlich ohne die Frau beim
Putzen dargestellt wird. Gezeigt werden aus-
schlie3lich die Putzutensilien. Somit kommen
keine Menschen mehr auf den Abbildungen

zu 0kologischen Reinigungsmitteln vor.
Quelle: Lebensart 12 / 2005, Seite 63

Wohnen - Lebensqualitat

Im Inneren des Hauses / der Wohnung

sind Frauen und Kinder abgebildet.

Quelle: Lebensart 11/ 2005, Seite 26
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Ein beliebtes Motiv ist auch die (traditio-
nelle) Kleinfamilie: Vater, Mutter, 1 oder
2 Kleinkinder. Dieser Eindruck wird
durch das Ins-Bild-ricken des Eherings

noch verstarkt.

Quelle: Lebensart 9 / 2005, Seite 18f.

Interessant ist, dass Jugendliche nicht mehr gemeinsam mit ihren Familien / Eltern /

Geschwistern abgebildet sind.
Zusammenfassend

Gangige Rollenstereotype finden sich hier auch im Rahmen dieser Medienanalyse. Die Zeit-
schriften sind ein Abbild unserer Gesellschaft, haben zum Teil eine geschlechterstereotype
Bildauswahl und beeinflussen damit auch den Blick der Rezipientinnen auf das Thema - in
dem Fall Umwelt bzw. Nachhaltige Entwicklung. Bestimmte Tatigkeiten werden mit einem
bestimmten Geschlecht verbunden und dieses Geschlecht steht dann zum Teil quasi ..perso-
nalisiert” fir die bestimmte Tatigkeit. Das gilt nicht nur fir den zuletzt dargestellten Bereich
des Wohnens / der Lebensqualitat, sondern durchgangig fir alle im Rahmen der Analyse
zusammengefassten Tatigkeiten, die auch nachhaltige Entwicklung illustrieren bzw. visuali-
sieren sollen. Die Entscheidung, welches Geschlecht welche Themen der Nachhaltigkeit zuge-
ordnet bekommt, entscheidet auch, wer sich davon angesprochen fiuhlt.
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Sonderfall: Sexualisierte bzw. sexistische Darstellungen

Quelle: Blick ins Land 8 / 2005, Seite 9

Quelle: Blick ins Land 1/ 2005, Seite 7

BLICK INS LAND

Das Masazes FEn oes LASoucnes Raos

RIEDER MESSE

Int. Landwirtschaftsmesse

6.-11. SEPT.

mit Bundesfleckviehschau

INFOS: www.riedermesse.at

Quelle: Blick ins Land 8/ 2005, Cover

Die angefuhrten Bilder zeigen, dass es in manchen Medien unzensiert bleibt, Frauen in ein-
deutig sexistischen Posen abzubilden und im Fall der Zeitschrift .Blick ins Land” diesen

Sexismus an ein Publikum von mehr als 100.000 Leserlnnen zu bringen.
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Mit welchen Bildern werden Bildung bzw. Partizipation illustriert?

Fur die vertiefende Artikelanalyse wurden folgende Hefte herangezogen, in denen Bildung bzw.
Partizipation im Jahr 2005 explizit als Schwerpunktthema genannt wurde:

» Land & Raum 3/2005: .Raumliche Entwicklungsprozesse - die Lokale und Regionale Agenda 21"
* Integra 1/ 2005: . Partizipation im Tourismus” und Integra 3 / 2005 ..Frauen und Tourismus”
» umwelt & bildung 3a / 2005: . Balanceakt Partizipation”

» Weltnachrichten 3/ 2005: ,Ohne Frauen keine Entwicklung”

= (Okolog Netzwerkzeitung 3 / 2005: ..Partizipativ lernen ist lustvoll und effizient”

In der Zeitschrift Land & Raum 3 / 2005 mit dem Titel .Rdumliche Entwicklungsprozesse - die
Lokale und Regionale Agenda 21" soll genauer beleuchtet werden ,was hinter der LA 21 steckt”
und auch .welche Probleme und Chancen zu sehen sind”. Auf dem Titelbild findet sich eine
Frau und/oder auch eine zweite, die auf Grund der Darstellung mit Weichzeichner fast nicht
erkennbar ist (Eine Tracht, ein Dirndl, ist zu vermuten).

Als Autorinnen in dieser Nummer finden sich zwei Frauen und sechs Manner. Es wird keine
durchgangige geschlechtergerechte Sprache verwendet - und scheint je nach Autorin unter-
schiedlich zu sein. Manchmal schreibt ein Autor auch von .den Biirgerinnen und Birgern”
sowie von der ,Blrgerbeteiligung als Voraussetzung”. Auffallend im Zusammenhang mit der
Sprache ist, dass in einer Ubersicht, in der die Lokale Agenda 21 Strukturen der osterreichi-
schen Bundeslénder dargestellt werden sollen, nur von . Prozessbegleitern” die Rede ist - als

ob es keine Prozessbegleiterinnen in Osterreich gabe.

Bei allen Beitragen zur Partizipation wird viel Uber strukturelle Hintergriinde und rechtliche
Rahmenbedingungen und institutionelle Rahmenbedingungen geschrieben, ohne Menschen
und deren Rollen tatsachlich zu bearbeiten. Expertinnen kommen von auf3en und zeigen, wie
es gemacht werden soll und welche Schritte gesetzt werden sollen. Rollenverteilung wird
diskutiert und zwar zwischen Ehrenamt / Freiwilligkeit und Gemeindeverwaltung - Rollenver-
teilungen zwischen den Geschlechtern bleiben ausgespart. Das Titelbild steht hier im Wider-
spruch - suggeriert es doch, dass auch Frauen und deren Rolle(n) in der Lokalen Agenda bzw.
in Partizipationsprozessen besprochen werden.

Unter der Rubrik ,soziale und kulturelle Themen” der Lokalen Agenda 21 werden auch Gen-
derfragen genannt - ohne diese naher zu erortern. Auch die als entwicklungsrelevant erach-
teten Gruppen .Jugendliche” und .Unternehmer” werden ohne Bezug auf Geschlechterfragen
und Geschlechterverhaltnisse diskutiert.

Die (wenigen) Bilder, die in der Zeitschrift vorkommen und auf denen Menschen abgebildet
sind, zeigen mannliche Jugendliche beim aktiven Fahrradfahren, andere mannliche Jugendli-
che beim Dabei-Zuschauen. Ein Madchen ist beim Essen eines Apfels (Stndenfall?!?) und

beim nachsten Bild in Begleitung mit zwei Buben im Gras liegend und schreibend zu sehen.

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Ein Vortragender, ein Mann, durch den
Beamer an die Wand projiziert, im Publi-
kum viele Zuhorer und wenige Zuhore-
rinnen.

Positiv zu bemerken ist, dass im Bericht
Uber Jugendliche die Dimension Behin-

derung vorkommt.

Quelle: Land & Raum 3/ 2005, Seite 10

In der Zeitschrift Integra 1 / 2005 mit dem Schwerpunktthema .Partizipation im Tourismus”
fallt auf den ersten Blick ins Inhaltsverzeichnis der deutliche Uberhang an Frauen als Autorin-
nen auf: sieben Frauen stehen zwei Mannern gegenuber. Ein Beitrag wird von zwei Frauen und
einem Mann geschrieben - als Kontaktperson ist dann ausschlieflich der Autor angefuhrt.
Begonnen wird der Einleitungsartikel dieser Ausgabe mit einem Zitat von zwei Tourismusexper-
tinnen - es ist insgesamt gesehen eine Seltenheit, dass Expertinnen so explizit zitiert werden.
Zeigt das Titelbild Frauen und Manner in einem eher ausgewogenen Verhaltnis im ,gemeinsa-
men Tun”, so erwecken die im Inneren dieser Ausgabe verwendeten Bilder eher den Eindruck,
dass die .Partizipation im Tourismus” eine Mannerdomane ist. Bei Gruppenfotos dominieren
die Manner, sind mannliche Vortragende zu erkennen, in der Interaktion sind meist Manner

als die Aktiven dargestellt.
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Zur Nummer .. Frauen und Tourismus” ist positiv hervorzuheben, dass diese Ausgabe nicht als
Sonderheft sondern in der .normalen” Reihe 2005 erschienen ist. Schon im Einleitungsartikel
wird vertiefend auf die Genderthematik und die Bedeutung im Tourismus eingegangen.

Die Bildauswahl betreffend ist zu bemerken, dass viele Frauen abgebildet sind, doch werden
Frauen, die allesamt bei Tourismus-Ausbildungen fotografiert wurden, tendenziell in einer
Freizeitumgebung gezeigt.

Die Bilder suggerieren, dass Frauen sich
immer entspannt ausbilden - auf der
Terrasse, mit der Kaffeetasse in der
Hand. Jedoch werden durch die Bilder
einerseits Arten von Lernen und ande-
rerseits auch Lernorten abseits von
abgedunkelten Seminarraumen mit
Beamer und Laptop dargestellt und

kommuniziert.

Quelle: Integra 3 /2005, Seite 1
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Die Weltnachrichten 3/ 2005 gehen in dem Schwerpunktthema ..Ohne Frauen keine Entwicklung”
den Weg, der eigentlich im Rahmen der UN-Dekade Bildung fir Nachhaltige Entwicklung immer
wieder gefordert wird, namlich Nachhaltige Entwicklung im Zusammenhang mit Gleichstellung
zwischen Mannern und Frauen und Geschlechtergerechtigkeit zu diskutieren.

In diesem Heft finden sich - in allen untersuchten Medien einzigartig — Definitionen von Gen-
der, Gender Mainstreaming, Geschlechtergleichstellung und Empowerment. Die Schwerpunkt-
artikel werden ausschlief3lich von Frauen geschrieben, es werden drei Frauen interviewt. Auch
in den Bildern des Schwerpunktes sind ausschlieflich Frauen abgebildet, wobei schon auffal-
lend ist, dass Frauen auf den Bildern immer wieder zusammen mit Kindern dargestellt sind.
Die Teile des Hefts abseits des Schwerpunktthemas beschaftigen sich mit dem Weltgipfel Mil-
lenium Development Goal +5, wo im Text der Fokus Gender und Gleichstellung betont wird, auf
dem Bild zum MDG+5-Gipfel, wie auch bei beim anderen internationalen Politikfelder, Uber die
berichtet wird, sind ausschlief3lich mannliche Politiker abgebildet.

Quelle: Weltnachrichten 3 / 2005, Seite 4
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In der Zeitschrift umwelt + bildung 3a / 2005 mit dem Thema ..Partizipation als Balanceakt”
wird klar vermittelt, dass es keine endgultige Losung dafur gibt, wie Menschen denn beteiligt
werden konnen. Das aktiv aufzeigende Madchen, das als Einzelbild auf dem Cover ist, zeigt,
dass es aktive Menschen in der Nachhaltigen Entwicklung braucht — und zwar auch Schile-
rinnen und nicht nur hierarchisch hochstehende Manner. Auf der Ebene der Autorinnen finden
wir in dieser Nummer drei Autorinnen von mehrseitigen Beitragen und eine Frau, die zum
Thema .Partizipation als Schliussel fur Bildungsprozesse™ interviewt wird. Das Bild der inter-
viewten Frau ist grof3 und zeigt ihren gesamten Kopf. In diesem dreiseitigen Interview wird
betont, dass Partizipation nur dann funktioniert, wenn das Gegenuber ernst genommen wird.
Der Header .Partizipation ist eine Haltung” zeigt, wovon die Expertin ausgeht. Auf dem Bild
dazu sind auch wieder aktive Madchen zu sehen.

Ein Autor stellt die Grenzen von Partizipation in einem zweiseitigen Beitrag vor. In diesem Bei-
trag wird auch auf die UN-Bildungsdekade hingewiesen, in welcher Partizipation einen zentra-
len Stellenwert hat. Die Auswahl der Bilder zeigt Frauen und Madchen sowie Manner und Bur-
schen in Gesprachen, beim aktiv sein. Vorgestellt werden weiters entwicklungspsychologische
Forschungen zur Partizipation von Kindern sowie Projekte zur Peermediation in Schulen und
zur partizipativen Schulfreiraumgestaltung. Auch die Rolle der Medien wird im Zusammen-
hang mit Partizipation diskutiert und die Herausforderungen, die es dabei gibt. Hier wird
besonders auf den Medienkonsum von Jugendlichen eingegangen.
Nachhaltigkeitskommunikation wird vertiefend mit einem Beitrag einer Frau dargestellt, die
von einem Projekt an einer deutschen Universitat berichtet, das zum Ziel hatte, Nachhaltigkeit
mit Konsum zu verbinden und im offentlichen Raum an Hand von T-Shirts auf Leinen darstellt.
Diese wurden zum Tausch angeboten.

Die Buch-, Veranstaltungs- und Webtipps weisen auf Frauen und Manner als Autorinnen und

Veranstalterinnen gleichermafien hin.
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In der Okolog Netzwerkzeitung 3 / 2005 mit dem Titel .Partizipativ lernen ist lustvoll und effi-
zient” finden sich auf den Bildern und in den Texten Frauen und Manner unterschiedlich gut
reprasentiert.

Es geht im Leitartikel, einer Nachlese, um die OKOLOG-Sommerakademie 2005, die als
Schwerpunkt partizipatives Lernen und Umweltbildung neu denken hatte. Im Text werden funf
Manner und zwei Frauen als Expertinnen und Workshopleiterinnen der Sommerakademie
genannt.

Ein Interview zur Frage, inwieweit Schilerlnnen von Partizipation profitieren, wird mit einer
Frau gefuhrt.

Der zweite ldngere Artikel mit dem Titel .OKOLOG-Schulen aktiv. Partizipieren leicht gemacht”
stellt zwel Praxisprojekte vor, wobei das zweite Projekt, bei dem - laut Bericht - Burschen
Gestaltungsvorschlage fur ihr Internat erarbeiteten, eigentlich ein negatives Beispiel ist, denn:
.Leider mussten die Schiler erkennen, dass Mitgestalten auch Grenzen hat. Denn die von
ithnen vorgeschlagene Niedrigenergiebauweise, alternative Baustoffe und Photovoltaik schei-
terten am Budget, einen verstarkten Holzeinsatz verhinderte die niederdsterreichische Bau-
ordnung.” Ob Partizipation im ,realen Leben” wirklich so leicht ist bzw. einem / einer wirklich
leicht gemacht wird - bleibt dahin gestellt. Weiters bleibt die Frage offen, ob die beiden jungen
Frauen, die auf dem Foto zur .ldeenprédsentation vor dem ‘Turm’™ abgebildet sind, nun an der
Entwicklung des Gestaltungsprojekts — wie es eigentlich das Foto suggeriert - tatsachlich mit-

gearbeitet haben - und vielleicht im Text .vergessen” wurden.

Auf dem Titelbild sind mehrheitlich Frau-

en zu sehen, wovon eine aktiv an der

Diskussion teilnimmit.

Quelle: Okolog Netzwerkzeitung 3 / 2005, Seite 1
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Ausblick

Um einen Beitrag zum Thema .Gender Equality” im Rahmen der UN-Dekade Bildung fir
Nachhaltige Entwicklung zu leisten, ist eine gendersensible Gestaltung von Kommunikations-
mitteln und Materialien wichtig. Wenn Nachhaltige Entwicklung als diskursiver Gestaltungs-
prozess verstanden werden soll, ist es entscheidend, vielfaltige Sichtweisen in diesen Diskurs
einzubeziehen. Diese vielfaltigen Sichtweisen missen die Genderperspektive selbstverstand-
lich einschlieflen.

An dieser Selbstverstandlichkeit muss — wie unsere Medienanalyse gezeigt hat - zumindest in
Osterreich noch gearbeitet werden. Durch die Analyse wurde deutlich, dass die Frage der Bild-
auswahl, die konkrete Gestaltung des Mediums sowie die Auswahl der Bildausschnitte und
Motive wesentlich mit der Genderfrage zu tun hat.

Daher wurde aufbauend auf die vorliegende Studie ein Leitfaden entwickelt, der Organisatio-
nen und Akteurlnnen dabei unterstiitzt, die Kategorie .Gender™ in den Unterlagen und Materi-
alien zur Nachhaltigen Entwicklung zu bericksichtigen und der Moglichkeiten aufzeigt, wie zu
einer Veranderung der bestehenden Geschlechterrollenzuschreibungen im Bereich Umwelt /
Nachhaltige Entwicklung beigetragen werden kann.

Erstmals - im deutschsprachigen Raum - wird Gber Tipps zur geschlechtergerechten Sprache
und allgemeinen Hinweisen hinausgegangen und das Bild, die visualisierte Darstellung mit
konkret umsetzbaren Handlungsanleitungen ins Zentrum gestellt.

Der Leitfaden wird im Oktober 2006 erscheinen.

Fir inhaltliche Fragen und Beratungen steht KnollSzalai gerne zur Verfigung.

KnollSzalai arbeitet und forscht zu Gender, Diversity Management, Gender Mainstreaming und
den Bezigen zur Stadt-, Landschafts- und Regionalplanung, sowie zu Umwelt, Nachhaltigkeit,
Naturwissenschaft und Technik.

Das landschaftsplanerische sowie technisch-naturwissenschaftliche Fachwissen von KnollSza-
lai wird durch Kenntnisse in der systemischen Organisations- und Prozessberatung erweitert
und durch wissenschaftliche Forschungstatigkeiten in den Bereichen Stadt-, Landschafts-,
sowie Regionalplanung und Gender Mainstreaming erganzt. KnollSzalai integriert eine
geschlechtsspezifische Perspektive in raumordnungspolitische und naturwissenschaftliche

Systeme. Die Herangehensweise ist prozessorientiert, handlungsorientiert und interdisziplinar.

Kontakt:

Knoll & Szalai oeg

Technisches Biro fur Landschaftsplanung und Unternehmensberatung
Zieglergasse 28, A-1070 Wien

Fon / Fax: ++43 1 990 89 96

E-Mail: officedknollszalai.at

Web: http://www.knollszalai.at
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Anhang

Arge Schopfungsverantwortung. Rundbrief

Blick ins Land. Das Magazin fir den landlichen Raum

Blickwinkel. Biospharenpark Grof3es Walsertal

fact.um. Die Zeitschrift des Umweltdachverbandes

Holzforschung Austria. Magazin fir den Holzbereich

Integra. Zeitschrift flr Integrativen Tourismus und Entwicklung

Klimabindnis. Rundbrief der osterreichischen Klimabundniskoordination

Land & Raum. Ideen. Projekte. Technik. Impulse. Entwicklung. Zukunft fir den landlichen Raum
Lebensart. Magazin fur eine Nachhaltige Lebenskultur

Okolog Netzwerkzeitung

Sudwind. Magazin fur Internationale Politik, Kultur und Entwicklung

umwelt & bildung

Von uns fur Sie. Mitteilungen des Erzbischoflichen Amtes fur Unterricht und Erziehung Wien
Wege flr eine bauerliche Zukunft. Zeitschrift der 6sterr. Bergbauern und Bergb&auerinnen Vereinigung
Weltnachrichten. Informationen der Osterreichischen Entwicklungs- und Ostzusammenarbeit
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Arge Schopfungsverantwortung
Rundbrief
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Allgemeine Zielsetzung

Rundbrief der Arge Schépfungsverantwortung

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Bildung, Globalisierung, Fair Trade, Klimawandel / Klima-
schutz, Energie / erneuerbare Energie, Beteiligung / Lokale
Agenda Prozesse / Partizipation, Konsum / Einkauf
Forschung, Mobilitat, Landwirtschaft und landliche Entwik-
klung

Schopfungsspiritualitat und damit verbundene theologische
Fragestellungen

Okosoziale Entwicklungen und Bedrohungen

Zielgruppe(n) laut Fragebogen

Lehrerlnnen, Schilerlnnen, Vertreterinnen von Gemeinden /
Regionen, Forscherlnnen / Wissenschaftlerinnen, Bauern
und B&uerinnen, Mitglieder / befreundete Organisationen,
interessierte Offentlichkeit, Pfarren

Seitenumfang 20 Seiten
Auflage Unter 2.000 Stuck
Formaler Aufbau A4,

Cover: vierfarbig
Kern:Text zweispaltig gesetzt, schwarz-weif3 Druck

Erscheinungsweise im Jahr 2005

Einmal

Herausgeberln laut Impressum

ARGE Schopfungsverantwortung
Missionshaus St. Gabriel, Gabrielerstrasse 171, 2340 M&d-
ling

Redaktion laut Impressum

Keine Namen genannt

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion wer-
den von ein- und derselben Person gemacht,
daher entspricht die Anzahl der rechts ange-
flihrten Personen NICHT zwangslaufig der
Anzahl der Personen in der Redaktion.

Insgesamt: 2 Frauen und 1 Mann

Herausgeber: 1 Mann

Chefredakteurin: 1 Frau

Redakteurin bei fast allen Ausgaben: 1 Frau
Redaktionelle Mitarbeiterlnnen bei einzelnen Ausgaben:

4 Frauen, 6 Manner

Gastautorlnnen fir einzelne Beitrage: 5 Frauen, 7 Manner
Fotoredakteurin: 1 Frau

Lektorinnen: 2 Frauen

Finanzierung

Selbstbesteuerung, Spenden, Forderungen und Kirchenbei-
tragszweckwidmungen

Rucklauf Fragebogen Medium

Ja

Ricklauf Fragebogen Redaktion

Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Blick ins Land
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Das Magazin fiir den landlichen Raum

Allgemeine Zielsetzung

Information rund um die Landwirtschaftspolitik, Landtech-
nik, Veranstaltungen, Forderwesen

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Wirtschaft, Technologie, Energie / erneuerbare Energie,
Landwirtschaft und landliche Entwicklung

Forschung, Gesellschaft, nationale und internationale Poli-
tik, Klimawandel / Klimaschutz

Zielgruppe(n) laut Fragebogen

Bauern und Bauerinnen

Forscherlnnen / Wissenschafterinnen, Mitglieder / befreun-
dete Organisationen

Politiker, Wirtschaftstreibende

Seitenumfang

52 bis 68 Seiten

Auflage

Mehr als 100.000 Stick

Formaler Aufbau

Etwas grofler als A4, mit Umschlag

Cover: Bilder / Inserat, zumeist Traktoren-Werbung, vierfarbig
Kern: Text vierspaltig gesetzt, Veranstaltungshinweise und
Termine, viele Inserate

U4: Inserat

Erscheinungsweise

elfmal jahrlich - in den Sommermonaten gibt es eine Dop-
pelnummer.

Herausgeberln laut Impressum

Universitat fir Bodenkultur

Redaktion laut Impressum

Geschaftsfihrer: 1 Mann
Chefredakteur: 1 Mann
Redaktion: 2 bis 3 Manner
Anzeigenleitung: 1 Frau
Anzeigenverkauf: 2 Frauen

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion wer-
den von ein- und derselben Person gemacht,
daher entspricht die Anzahl der rechts ange-
flihrten Personen NICHT zwangslaufig der
Anzahl der Personen in der Redaktion.

Insgesamt: 2 Manner

Herausgeber: 1 Mann

Chefredakteur: 1 Mann

Redaktionelle Mitarbeiterlnnen bei einzelnen Ausgaben:
1 Frau, 5 Manner

Lektorin: 2 Frauen

Layouterln bzw. Kommunikation mit Layouterin: 3 Frauen
Anzeigenverwaltung / Inserate: 4 Frauen

Vertrieb: 1 Frau

Abo-Verwaltung: 1 Frau

Finanzierung

Inserate, keine weiteren Angaben

Rucklauf Fragebogen Medium

Ja

Rucklauf Fragebogen Redaktion

Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Blickwinkel
Biospharenpark Grofles Walsertal

1
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Allgemeine Zielsetzung

Talweite Informationszeitung, die Uber Aktivitaten aus der
Geschaftsstelle und den Projekten des Biospharenparks
GrofBes Walsertal berichtet

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Bildung, Gesellschaft, Energie / erneuerbare Energie, Land-
wirtschaft und landliche Entwicklung

Als Kommunikationsmedium des Biospharenparks berichtet
der Blickwinkel auch Uber Tatigkeiten des Managements
und den Ausschiissen sowie Veranstaltungen etc. im Tal

Zielgruppel(n) laut Fragebogen

Lehrerlnnen, Schiilerlnnen, Vertreterinnen von Gemeinden /
Regionen, Bauern und Bauerinnen, Touristikerlnnen, Talbe-
volkerung (Blickwinkel geht an jeden Haushalt)

Seitenumfang 8 Seiten
Auflage Unter 2.000 Stick
Formaler Aufbau A4,

Cover: Schriftzug, Titelbild, erster Bericht, Inhaltsverzeich-
nis, vierfarbig

Kern: Text zweispaltig gesetzt, vierfarbig

U4: Veranstaltungstipps, Impressum, Sponsorinnen

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

Biospharenparkmanagement der REGIO Grof3es Walsertal,
JagdbergstrafBe 272, 9721 Thiringerberg

Redaktion laut Impressum

Das Redaktionsteam ist in der Zeitung selbst nicht zu finden.

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion
werden von ein- und derselben Person
gemacht, daher entspricht die Anzahl der
rechts angefiihrten Personen NICHT zwangs-
ldufig der Anzahl der Personen in der Redak-
tion.

Insgesamt: 3 Frauen

Herausgeber: 6 Manner

Chefredakteurin: 1 Frau

Redakteurin bei fast allen Ausgaben: 1 Frau
Redaktionelle Mitarbeiterinnen bei einzelnen Ausgaben:
3 Frauen, 3 Manner

Fotoredakteurin: 1 Frau

Lektorin: 1 Frau

Layouterin: 1 Frau

Vertrieb: 1 Frau

Finanzierung

Land Vorarlberg, Vorarlberger Kraftwerke AG, Walserversi-
cherung, Vorarlberger Landesversicherung und Raiffeisen-
bank Walgau-GrofBwalsertal

Rucklauf Fragebogen Medium

Ja

Rucklauf Fragebogen Redaktion

Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Die Zeitschrift des Umweltdachverbandes

Allgemeine Zielsetzung

Berichtet wird Uber Veranstaltungen um Bereich Natur-
schutz, Naturparks und politische Beschlisse dazu; vor
allem Kurzberichte, Veranstaltungstipps, Aus- und Weiterbil-
dungsangebote, Buchtipps

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Bildung, Globalisierung, Klimawandel / Klimaschutz, Energie
/ erneuerbare Energie, Landwirtschaft und landliche Ent-
wicklung

Forschung, nationale und internationale Politik
Umweltschutz, Naturschutz, Biodiversitat, Gewasser-
schutz/Wasser, National-und Naturparks, Alpenschutz /
Alpenkonvention, Nachhaltigkeit

Zielgruppel(n) laut Fragebogen

Schilerinnen, Lehrerlnnen, Vertreterinnen von Regionen /
Gemeinden, Forscherlnnen / Wissenschaftlerinnen, Bauern
und B&uerinnen, Mitglieder / befreundete Organisationen,
interessierte Offentlichkeit

Touristikerlnnen

Fihrungskrafte und Interessierte im Natur- und Umwelt-
schutz

Seitenumfang

4 Seiten

Auflage

Zwischen 30.001 und 50.000 Stlck

Formaler Aufbau

A3, gefaltet auf A4

Cover: Schriftzug, Titelbild, erster Bericht, Editorial mit Foto,
Text mehrspaltig gesetzt, vierfarbig

Kern: Text mehrspaltig gesetzt, vierfarbig

U4: Veranstaltungstipps, Impressum, Buchtipps, Artikel

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

Umweltdachverband, Alserstrasse 21, 1080 Wien

Redaktion laut Impressum

Redaktionsleitung: 1 Frau
Beitrage (wechselnd): 1 Frau, 1 bis 2 Manner

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion
werden von ein- und derselben Person
gemacht, daher entspricht die Anzahl der
rechts angefiihrten Personen NICHT zwangs-
dufig der Anzahl der Personen in der Redak-
tion.

Insgesamt: 1 Frau und 1 Mann

Herausgeber: 1 Mann

Chefredakteurin: 1 Frau

Redakteurin bei fast allen Ausgaben: 1 Frau
Fotoredakteurin: 1 Frau

Lektorin: 1 Frau

Layouterin: 1 Frau

Anzeigenverwaltung / Inserate: 1 Frau
Offentlichkeitsarbeit / Werbung / Marketing: 1 Frau
Kooperationen mit Ministerien, Landesverwaltungen u.a.:
1 Mann

Finanzierung

z.T. Lebensministerium

Rucklauf Fragebogen Medium

Ja

Rucklauf Fragebogen Redaktion

Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Holzforschung Austria
Magazin fiir den Holzbereich
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Allgemeine Zielsetzung

Die inhaltliche Ausrichtung ist die Information Uber aktuelle
Ergebnisse und Entwicklungen aus der Holzforschung, dem
Prif- und Uberwachungswesen sowie der Zertifizierung und
Wissensvermittlung

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Bildung, Energie
Wirtschaft, Technologie, Energie / erneuerbare Energie

Zielgruppe(n) laut Fragebogen

Forscherinnen / Wissenschaftlerinnen, Mitglieder befreun-
deter Organisationen, interessierte Offentlichkeit

Seitenumfang

16 Seiten

Auflage

2.000 bis 5.000 Stick

Formaler Aufbau

A4, ganzes Heft mit starkerem Papier

Cover: Schriftzug, 4 Bilder, Informationen zu den Inhalten
des aktuellen Heftes, vierfarbig

Kern: Text dreispaltig gesetzt, vierfarbig

U4: Termine

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

Holzforschung Austria, Franz Grillstrasse 7, 1030 Wien

Redaktion laut Impressum

2 Manner

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion wer-
den von ein- und derselben Person gemacht,
daher entspricht die Anzahl der rechts ange-
fiihrten Personen NICHT zwangslaufig der
Anzahl der Personen in der Redaktion.

Insgesamt: 2 Frau und 1 Mann

Herausgeber: [wieviele) Mann

Chefredakteur: (s.o. Und auch unten!] Mann
Redakteur(e) bei fast allen Ausgaben: Mann
Redaktionelle Mitarbeiter bei einzelnen Ausgaben: Mann
Gastautor(en) fur einzelne Beitrdge: Mann
Fotoredakteur(e): Mann

Lektor(en): Mann

Layout: Mann

Anzeigenverwaltung / Inserate: Frau

Vertrieb: Frau

Abo-Verwaltung: Frau

Offentlichkeitsarbeit / Werbung / Marketing: Frau
Kooperationen mit Ministerien, Landesverwaltungen u.a.:
Mann

Finanzierung

Keine Angabe

Rucklauf Fragebogen Medium

Ja

Ricklauf Fragebogen Redaktion

Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Integra
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Zeitschrift fir Integrativen Tourismus und Entwicklung

Allgemeine Zielsetzung

Integra versteht sich als Zeitschrift fur Tourismus und
Regionalentwicklung unter dem Aspekt .Nachhaltigkeit” und
bietet sowohl Tourismusakteuren/innen und -experten/innen
als auch der interessierten breiteren Offentlichkeit Hinter-
grundinformationen zum Thema, Beispiele fir nachhaltige
Tourismusangebote sowie Anregungen zur Umsetzung sozi-
al- und umweltvertraglicher Tourismuskonzepte. Die Redak-
tion ist in ihrer Berichterstattung bestrebt, einer nachhalti-
gen Entwicklung im Tourismus auf nationaler und internatio-
naler Ebene zum Durchbruch zu verhelfen.

Spezifische Themen 2005

Partizipation im Tourismus
Klimawandel und Tourismus
Frauen und Tourismus
Massentourismus

Zielgruppe(n)

Tourismusakteure/innen und -experten/innen als auch die
interessierte breitere Offentlichkeit

Seitenumfang

32 Seiten

Auflage

?

Formaler Aufbau

A4, Cover mit starkerem Papier
Cover: vierfarbig, Editorial, Logo, Titel, Fotos
U4: Termine und Ankindigungen, Impressum.

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

respect — Institut fur integrativen Tourismus und Freizeitfor-
schung

Redaktion laut Impressum

Wechselnd: 1 Mann, 2 Frauen

Redaktion laut Fragebogen

Finanzierung

Naturfreunde International, Osterreichische Entwicklungszu-
sammenarbeit

Rucklauf Fragebogen Medium

Nein

Rucklauf Fragebogen Redaktion

Nein

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Klimablindnis
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Rundbrief der osterreichischen Klimablindniskoordination

Allgemeine Zielsetzung

Information aller Partnerinnen, Mitarbeiterlnnen der beige-
tretenen Gebietskorperschaften, der tragenden Organisatio-
nen, der miteingebundenen Initiativen und Gruppen sowie
allgemein an Klimaschutz, Umwelt - und Entwicklungspoli-
tik Interessierter

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Bildung, Forschung, nationale und internationale Politik,
Globalisierung, Fair Trade, Klimawandel / Klimaschutz,
Energie / erneuerbare Energie, Mobilitat

Konsum / Einkauf

Entwicklungspolitik, Regenwald, Bildung,

Zielgruppel(n) laut Fragebogen

Lehrerlinnen, Vertreterinnen von Gemeinden / Regionen,
Mitglieder / befreundete Organisationen / interessierte
Offentlichkeit

Betriebe, Landes- und Bundespolitikerlnnen

Seitenumfang 16 Seiten
Auflage 10.001 bis 30.000 Stick
Formaler Aufbau A4

Cover: Bild passend zum Schwerpunktthema, Inhaltsver-
zeichnis sowie einen kurzen Beitrag und einen langeren

Artikel, der Heft weitergefihrt wird

Kern: einige Inserate

U4: Klima-Termine, Buchvorstellungen, Bestellformular

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

Klimabindnis Osterreich, Mariahilferstrasse 89/24 1060
Wien

Redaktion laut Impressum

Redaktion wechselt ebenso Autorinnen

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion wer-
den von ein- und derselben Person gemacht,
daher entspricht die Anzahl der rechts ange-
flihrten Personen NICHT zwangslaufig der
Anzahl der Personen in der Redaktion.

Insgesamt: 1 Frau und 5 Manner

Chefredakteurin: 1 Frau

Redakteurin bei fast allen Ausgaben: 1 Frau, 5 Manner
Redaktionelle Mitarbeiterinnen bei einzelnen Ausgaben:
5 Frauen, 5 Manner

Gastautorlnnen fur einzelne Beitrdge: 1 Frau, 1 Mann
Lektorin: 1 Frau

Layout: 1 Mann

Anzeigenverwaltung / Inserate: 1 Mann
Abo-Verwaltung: 1 Frau

Offentlichkeitsarbeit / Werbung / Marketing: 2 Manner
Kooperationen mit Ministerien, Landesverwaltungen u.a.:
1 Mann

Finanzierung

Gefordert aus den Mitteln des Bundesministeriums fur
Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft

Rucklauf Fragebogen Medium

Ja

Rucklauf Fragebogen Redaktion

Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Land & Raum

Ideen. Projekte. Technik. Impulse. Entwicklung. Zukunft fiir den landlichen Raum

Allgemeine Zielsetzung

Unabhangige, vierteljahrlich erscheinende Zeitschrift zur
Verbreitung guter Ideen im landlichen Raum.

Spezifische Themen 2005

Direktvermarktung

Alpenkonvention

Raumliche Entwicklungsprozesse - die Lokale und Regiona-
le Agenda 21

Kooperationen

Zielgruppe(n) ?
Seitenumfang 28 bis 36 Seiten
Auflage ?

Formaler Aufbau A4

Cover: Logo, Schriftzug, Inhaltsverzeichnis
Kern: schwarz / weif3, dreispaltig, Inserate
U4: Projektvorstellungen, Tagungsankindigungen.

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

Osterreichisches Kuratorium fiir Landentwicklung

Redaktion laut Impressum

2 Frauen

Redaktionsteam:

1 Frau, 6 Manner

Redaktion laut Fragebogen

Finanzierung ?
Ricklauf Fragebogen Medium Nein
Ricklauf Fragebogen Redaktion Nein

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Magazin fir eine Nachhaltige Lebenskultur

Allgemeine Zielsetzung

.Lebensart” steht fiir eine nachhaltige Lebenskultur und
bietet Informationen und praktische Tipps zum vorsorgen-
den Umweltschutz.

Themen / Inhalte

Lebensmittel, Bauen & Wohnen, Garten, Energie, Fair Trade

Spezifische Themen 2005

Oase Naturgarten
Visionen verandern die Welt

Zielgruppe(n)

Interessierte Offentlichkeit

Seitenumfang

65 Seiten

Auflage

?

Formaler Aufbau

Etwas grofler als A4, Heft

Cover: Foto, passend zum aktuellen Inhalt, darunter sind
drei Bilder jeweils drei Artikeln zugeordnet (Bilder in Farbe /
Text s/w) und daneben findet sich nochmal ein Bild mit
flieBendem Rand

Kern: Beitrage unterschiedliche gestaltet und alle Artikel
unterschiedlich lang

U4: Inserate

Erscheinungsweise im Jahr 2005

finfmal im Jahr

Herausgeberln laut Impressum

1 Mann

Redaktion laut Impressum

Chefredaktion: 1 Frau
Redaktion: 1 Frau
Redaktionelle Mitarbeit wechselnd

Redaktion laut Fragebogen

Finanzierung Inserate?
Rucklauf Fragebogen Medium Nein
Rucklauf Fragebogen Redaktion Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Okolog Netzwerkzeitung
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Allgemeine Zielsetzung

Informationen fiir OKOLOG-Schulen und Lehrerinnen

Zielgruppe(n)

Lehrerinnen

Seitenumfang vier Seiten
Auflage ?
Formaler Aufbau A4, Faltblatt

Cover: ist zugleich die erste Seite, auf der bereits Berichte
stehen

Kern: Texte dreispaltig, mit Bild/ern versehen schwarz/weif3
U4: ein Bericht, zahlreichen Ankindigungen, Links zum
Weitersurfen, Logos von Forderstellen in den Heften

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal im Jahr 2005

Herausgeberln laut Impressum

?

Redaktion laut Impressum

1 Frau, 1 Mann

Redaktion laut Fragebogen

Finanzierung

Eine Initiative des Bundesminsteriums fir Land- und Forst-
wirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft und des Bundes-
ministeriums fur Bildung, Wissenschaft und Kultur

Projekttrager: Umweltdachverband
Ricklauf Fragebogen Medium Nein
Ricklauf Fragebogen Redaktion Nein

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Magazin fir Internationale Politik, Kultur und Entwicklung

Allgemeine Zielsetzung

Magazin fur internationale Politik, Kultur und Entwicklung

Themen / Inhalte

Bericht Uber verschiedene Lander Lateinamerikas, Afrikas,
im Nahen Osten

Zielgruppe(n)

Interessierte Offentlichkeit

Seitenumfang

32 bis 52 Seiten

Auflage

?

Formaler Aufbau

A4, Zeitschrift

Cover: ein Bild, das die gesamte Seite einnimmt sowie einen
Hinweis auf das Schwerpunktthema und einige kleinere Bei-
trage, vierfarbig

Kern: viele mehrseitige Beitrage, Anzeigen, Bewerbung von
Veranstaltungen, vierfarbig

U4: Veranstaltungsankindigungen und Abowerbung

Erscheinungsweise im Jahr 2005

zwolfmal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

Sudwind / Entwicklungspolitik, Stidwind Agentur GmbH,
Laudongasse 40, 1080 Wien

Redaktion laut Impressum

2 Frauen, 2 Manner

Redaktion laut Fragebogen

Finanzierung ?
Ricklauf Fragebogen Medium Nein
Ricklauf Fragebogen Redaktion Nein

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Allgemeine Zielsetzung

Das nicht auf Gewinn gerichtete FORUM Umweltbildung arbei-
tet im Bildungsbereich fur die Verbreitung eines tragfahigen
Umweltbewusstseins. Die Zeitschrift umwelt & bildung, die von
den Bundesministerien fur Land- und Forstwirtschaft, Umwelt
und Wasserwirtschaft sowie fur Bildung, Wissenschaft und Kul-
tur unterstiitzt wird, dient diesem Zweck in besonderem Mafle.
Ihre Zielgruppe sind alle Multiplikatorinnen im Bildungsbereich.

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Bildung, Wirtschaft, Gesellschaft, Technologie, Mobilitat,
Beteiligung / Lokale Agenda Prozesse / Partizipation, Kon-
sum / Einkauf, Gesundheit und Erndhrung, Wellness und
Sport

Forschung, Fair Trade, Klimawandel / Klimaschutz, Energie
/ erneuerbare Energie, Landwirtschaft und landliche Ent-
wicklung

Zielgruppel(n) laut Fragebogen

Lehrerinnen, Forscherlnnen / Wissenschaftlerinnen, Mitglie-
der / befreundete Organisationen, interessierte Offentlich-
keit

Vertreterlnnen von Gemeinden / Regionen

Seitenumfang

44 Seiten

Auflage

2.000 bis 5.000 Stick

Formaler Aufbau

A4, Heft, Cover mit starkerem Papier

Cover: dominiert von aktuellen Farben und ein Bild. Unter
dem Bild ist Platz fur vier Schlagworte aus dem Inhalt der
aktuellen Nummer

Kern: Beitrdge unterschiedlicher Lange und s/w gedruckt -
auch alle Bilder. Wichtige Meldungen und Hintergrundinfor-
mationen sind in der jeweiligen Farbe der aktuellen Num-
mer hinterlegt.

U4: Buchvorstellungen, Eigenwerbung

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

Umweltdachverband. Verleger: Forum Umweltbildung.

Redaktion laut Impressum

2 Manner, 1 Frau

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion
werden von ein- und derselben Person
gemacht, daher entspricht die Anzahl der
rechts angefiihrten Personen NICHT zwangs-
ldufig der Anzahl der Personen in der Redak-
tion.

Insgesamt: 1 Frau und 2 Manner

Herausgeber: 1 Mann

Chefredakteur: 1 Mann

Redakteurin bei fast allen Ausgaben: 1 Frau, 1 Mann
Lektorinnen: 2 Frauen

Layout: 1 Frau

Vertrieb: 1 Frau

Abo-Verwaltung: 1 Frau
Offentlichkeitsarbeit / Werbung / Marketing: 1 Frau

Finanzierung

Unterstitzung von den Bundesministerien fir Land- und
Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft sowie fur Bil-
dung, Wissenschaft und Kultur

Rucklauf Fragebogen Medium

Ja

Rucklauf Fragebogen Redaktion

Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Von uns fur Sie
Mitteilungen des Erzbischoflichen Amtes fiir Unterricht und Erziehung Wien
Allgemeine Zielsetzung Religioses und Bildung
Themen / Inhalte laut Fragebogen Bildung, Forschung, Gesellschaft
Berichte aus den Schulen, Amtliches
Zielgruppe(n) laut Fragebogen Lehrerinnen, Religionslehrer, katholisch
Rel.lehrer, die mit Bildung zu tun haben, Ministerien, SSR
fur Wien, Direktionen, Pfarren
Seitenumfang 11 bis 42 Seiten
Auflage 2.000 bis 5.000 Stick
Formaler Aufbau A4, gedruckt auf grinem Papier, Heft
Cover: Bilder in Farbe gedruckt, Logo, Vorstellung des
Schwerpunktthemas
Kern: alle Texte und Bilder Schwarz auf grinem Papier
U4: Bild und einen passenden Spruch
Erscheinungsweise im Jahr 2005 drei Ausgaben aus dem Jahr 2005 zu unserer Verfligung
Herausgeberln laut Impressum Erzbischofliches Amt fur Unterricht und Erziehung. Alle Ste-
phansplatz 3/ 1V, 1010 Wien
Redaktion laut Impressum 2 Frauen, 2 Manner, T NN
Redaktion laut Fragebogen Insgesamt: 2 Frauen und 2 Manner
Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion Hera usgeberin: 1 Frau
werden von ein- und dgrselben Person Chefredakteurin: 1 Frau
gemacht, daher entspricht die Anzahl der .
rechts angefiihrten Personen NICHT zwangs- Red.gkteurlrmen bei fast allen Ausgaben: 2 Frauen,
ldufig der Anzahl 2 Manner
Lektorin: 1 Frau, 1 Mann
Layout: 1 Mann
Anzeigenverwaltung / Inserate: 1 Frau, 1 Mann
Vertrieb: 1 Frau, 1 Mann
Abo-Verwaltung: 1 Frau
Offentlichkeitsarbeit / Werbung / Marketing:2 Frauen
Finanzierung ?
Rucklauf Fragebogen Medium Ja
Ricklauf Fragebogen Redaktion Ja
Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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Wege fir eine bauerliche Zukunft.
Zeitschrift der dsterreichischen Bergbauern und Bergbauerinnen Vereinigung

Allgemeine Zielsetzung

Bringt kritische Analysen und Informationen Uber die Situa-
tion der Berg-, Klein- und Mittelbauern und Bauerinnen und
will Uber Bildungs- und Aufklarungsarbeit einen Beitrag zur
Losung der Probleme von Bergbauern und Bergbauerinnen
leisten.

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Nationale und internationale Politik, Globalisierung, Land-
wirtschaft und landliche Entwicklung, Beteiligung / Lokale
Agenda Prozesse / Partizipation

Gesellschaft

Reiseberichte, Dokumentationen Uber Veranstaltungen
Spezifische Themen 2005

Zielgruppe(n) laut Fragebogen

Bauern und B&uerinnen, Mitglieder / befreundete Organisa-
tionen, interessierte Offentlichkeit

Seitenumfang

24 Seiten

Auflage

Unter 2.000 Stick

Formaler Aufbau

A4, Heft, Cover mit starkerem Papier

Cover: vierfarbig gestaltet, ein Bild, das die ganze Seite fillt,
Logo, Kurzvorstellung des Inhaltes

Kern: schwarz / weil}, Text dreispaltig

U4: Veranstaltungsankindigungen, Vorstellungen

Erscheinungsweise im Jahr 2005

sechsmal jahrlich

Herausgeberln laut Impressum

Osterreichische Bergbauern und Bergbauerinnen Vereini-

gung
Mariahilferstrasse 89/22, 1060 Wien

Redaktion laut Impressum

3 Frauen

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tétigkeiten in der Redaktion
werden von ein- und derselben Person
gemacht, daher entspricht die Anzahl der
rechts angefiihrten Personen NICHT zwangs-
ldufig der Anzahl der Personen in der Redak-
tion.

Insgesamt: 3 Frauen

Herausgeberin: 1 Frau

Chefredakteurin: 1 Frau

Redakteurin bei fast allen Ausgaben: 3 Frauen
Redaktionelle Mitarbeiterlnnen bei einzelnen Ausgaben:
3 Frauen

Lektorinnen: 2 Frauen

Layout: 1 Frau

Anzeigenverwaltung / Inserate: 1 Frau

Vertrieb: 1 Frau

Offentlichkeitsarbeit / Werbung / Marketing: 1 Frau
Kooperationen mit Ministerien, Landesverwaltungen u.a.:
1 Frau

Finanzierung ?
Rucklauf Fragebogen Medium Ja
Ricklauf Fragebogen Redaktion Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder

Studie zu Genderaspekten in ausgewahlten Medien in den Bereichen Umwelt und Nachhaltige Entwicklung

- 65 -




LR LSSAEA

Weltnachrichten

1

-
[

Informationen der Osterreichischen Entwicklungs- und Ostzusammenarbeit

Allgemeine Zielsetzung

Informationen der Osterreichischen Entwicklungs- und Ost-
zusammenarbeit

Themen / Inhalte laut Fragebogen

Wirtschaft, nationale und internationale Politik, Globalisie-
rung, Beteiligung / Lokale Agenda Prozesse / Partizipation
Gesellschaft, Energie / erneuerbare Energie, Landwirtschaft
und landliche Entwicklung

Entwicklungspolitik, Vereinte Nationen, Europaische Union
etc.

Spezifische Themen 2005

Ohne Frauen keine Entwicklung

Stimmen aus dem Slden - Frauen als Reporterinnen
Zielgruppe(n)  Lehrerlnnen, Vertreterinnen von Gemeinden
/ Regionen, Mitglieder / befreundete Organisationen, interes-
sierte Offentlichkeit

Forscherlnnen / Wissenschaftlerinnen

Medien, Auf3enpolitik, Ministerien, Botschaften im In- und
Ausland, Internationale Organisationen

Seitenumfang

16 bis 20 Seiten

Auflage

5.001 bis 10.000 Stick

Formaler Aufbau

Ad, Heft

Cover: vierfarbig, Bild Uber die gesamten Seite als Hinter-
grund. Es finden sich das Logo der Osterreichischen Ent-
wicklungszusammenarbeit, das Thema des Heftes sowie
drei Kurzvorstellungen von Artikel darauf.

Kern: vierfarbig, Berichte von unterschiedlicher Lange

U4: Kurzmeldungen, Personalien aus der Entwicklungszu-
sammenarbeit

Erscheinungsweise im Jahr 2005

viermal jahrlich plus eine Sondernummer

Herausgeberln laut Impressum

Austrian Development Agency, Zelinkagasse 2, 1010 Wien

Redaktion laut Impressum

3 Frauen

Redaktion laut Fragebogen

Anm.: Manche Tatigkeiten in der Red-
aktion werden von ein- und derselben
Person gemacht, daher entspricht die
Anzahl der rechts angeflhrten Perso-
nen NICHT zwangslaufig der Anzahl
der Personen in der Redaktion.

Insgesamt: 3 Frauen

Herausgeber: 1 Mann

Chefredakteurin: 1 Frau

Redakteurinnen bei fast allen Ausgaben: 3 Frauen
Gastautorln fur einzelne Beitrage: 1 Frau, 1 Mann
Fotoredakteurin: 2 Frauen

Lektorinnen: 2 Frauen

Vertrieb: 1 Frau

Abo-Verwaltung: 1 Frau

Kooperationen mit Ministerien, Landesverwaltungen u.a.:
2 Frauen

Finanzierung ?
Ricklauf Fragebogen Medium Ja
Ricklauf Fragebogen Redaktion Ja

Nachhaltige Geschlechter-Bilder
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